2. Úloha obchodu se dřevem v ekonomice Českérepubliky

2.1 Historický vývoj:

Bezúplatně získávaný přírodnízdroj paliva a stavebního materiálu(dřevo nemápovahu zboží a není tedy předmětem obchodování)
Vznik obchodu se dřevem(jeho zvýšené použití v nově vznikajících průmyslových odvětvích –výroba železa, sklárny, pivovary, cihelny, vytápění výrobních a obytných budov)
Rostoucí potřeba dříví byla zpočátku pokrývána z vlastních zdrojů(vlastník lesa organizoval průmyslové výroby, založenéna využívání dřeva)
Vznik moderního LH (nutnost regulace hospodařenív lesích –patent Marie Terezie z roku 1754)

Pokrok v dopravě(možnost získávání suroviny ze vzdálenějších zdrojů–plavení dříví v druhé polovině18. století, např. Schwarzenberský kanál, Kanada, Rusko, Skandinávie)
Rozvoj dřevařského obchodu pokračoval dále v návaznosti na celkový ekonomický rozvoj –mezipodnikové kooperace, koncentrace zpracovatelských a spotřebitelských kapacit, teritoriální nerovnoměrnost průmyslového rozvoje-změny objemu a struktury mezinárodního obchodu apod.
Citlivost dřevařského trhu na konjunkturálnívýkyvy (odchýlení od rovnovážného stavu-periodicita hospodářských krizí)

Chovánítuzemského dřevařského trhu:-poválečná konjunktura po roce 1920( v letech 1925-1931 prům.ročnívývoz cca 4,5 mil m3),
-světová krize 30. let(např. v roce 1935 vývoz jen cca 2 mil m3),-pokles koupěschopné poptávky –snížení rozsahu těžeb na polovinu, výrazný pokles cen (pilařská kulatina v roce 1929=210 Kč/m3, v roce 1933=70 Kč/m3),
-okupace, 2. světováválka–faktická likvidace trhu, centralizované válečné hospodaření,

-bezprostřední poválečné období–tržní systém nemohl být ihned v plném rozsahu obnoven –převaha prvků, omezujících volný obchod dřívím,
-přechod k systému direktivně plánované ekonomiky po roce 1948 –obchod dřívím a dřevovýrobky byl nahrazen jejich rozdělováním podle závazných bilancí:-všechny rozhodující vstupy i výstupy byly podnikům závazně stanoveny,
-v celostátních cenících byly detailněstanoveny ceny výrobků,
-plán určoval výrobkovou a sortimentní skladbu dodávek, včetně její detailní kvantitativní a kvalitativní struktury,

-dodržovánítakto stanoveného plánu, stejnějako plánu nákladů bylo základní podmínkou hodnocení organizačních jednotek a jejich pracovníků,
-ceny výrobků nezávisely na vztahu nabídky a poptávky –jejich regulace měla zamezit následný růst cen spotřebního zboží
-subjektivizmus ve vztahu k efektivnosti, racionálnosti a společenské výhodnosti realizovaných postupů přetrval až do:-obnovenítržních vztahů počátkem devadesátých let minulého století.

2.2 Význam dřívía výrobkůz něho
- Bezprostředně souvisí s úlohou, kterou produkce a zpracování dříví hraje v hospodářství a společenském rozvoji ČR
- Dříví hraje i nadále nezanedbatelnou úlohu v národní a mezinárodní ekonomice – je všestranně využitelnou surovinou a jeho zdroje mohou být soustavně obnovovány
- Ekonomický význam dříví je určen jeho specifickými vlastnostmi (je nenahraditelné ve stavebnictví, nábytkářství, v průmyslu papíru a celulózy, při výrobě hudebních nástrojů apod.)
- Pro vlastníka lesa jsou tržby za realizované dříví rozhodujícím (a zpravidla jediným) zdrojem prostředkůpro další reprodukci výnosovosti svého majetku

- Podíl tzv. lesnicko dřevařského komplexu na tvorbě HDP je poměrně nízký –LH průměrně okolo 0,7%; podíl navazujících odvětvíje podobný (1 –2%) –nízká přidaná hodnota
- Podíl na tvorbě HDP není u LH (s víceúčelovým zaměřením) dostatečně hodnověrný, mimoprodukční užitky nejsou na trhu realizovány
- LH svou produkcí dříví vytvář írozhodující předpoklady k rozvoji navazujících odvětví (DP, PPC) –jejich společný podíl na tvorbě HDP je cca 3,4%
- Doposud vysoký podíl exportu surového dřívía polotovarů je třeba nahradit komoditami vyššího stupně finality a tím i přidané hodnoty

- Nezanedbatelné jsou sociální souvislosti produkce a zpracování dříví, vyjádřené zaměstnaností obyvatel (zhruba 3% podíl v rámci ČR; převaha zaměstnanosti obyvatel venkova)
- Je třeba docenit i ekologické aspekty používání výrobkůze dřeva (příznivý vliv na lidské zdraví, likvidace odpadu bez škodlivých reziduí)
Z ÁV ĚR: Produkce a používání dřeva by neměly být opomíjeny –jejich podporou se vychází vstříc nejen ekonomickým odvětvovým zájmům lesního hospodářství a dřevozpracujícího průmyslu, ale současně i nejširším zájmům veřejným.
2.3 Dřevo v regionech: Oblastní (krajské) rozmístění zdrojů surového dřívía kapacit pro jehozpracováníje nerovnoměrné
2.3.1 Zdroje surového dříví, kterými jednotlivékraje disponují, závisípředevším od výměry lesůa od jejich produktivnosti, např. v roce 2000:
kraj

ročnítěžba m3


%

přírůst m3/ha
Jihočeský 
1 837 280 


15,57

 7,29
Vysočina 
1 363 823 


11,55

 9,38

Ústecký 
340 363


 2,88

 4,36
Liberecký 
333 544


 2,83

 6,05

2.3.2 Úroveň kapacit tzv. lesnicko-dřevařského komplexu v krajích vystihujís přijatelnou vypovídací schopností počty pracovníků (zaměstnanců a živnostníků), např. v roce 2000:
 kraj

LH

DP

PP

NÁB

Celkem
Jihočeský  
6 680

 6 255 

2 097 

  1 127

 16 159
Středočeský 
6 193 

6 220 

1 422

 2 082 

15 917
Pardubický 
2 171 

2 846 

     39

    845

 5 901
Liberecký 
2 511
  
1 755

     35

   878 

5 179

Z uvedeného přehledu (viz též učební text) za rok 2000 je zřejmé, že:
-nejvíce kapacit celkem je v Jihočeském, Středočeském, Jihomoravském a Moravskoslezském kraji,
-nejvíce pracovníkův lesnictvíje v krajích Jihočeském, Moravskoslezském a Středočeském,
-největší kapacita DP podle počtu pracovníků je v Jihomoravském, Plzeňském, Jihočeském a Středočeském kraji,
-PPC má největší kapacity v Ústeckém, Jihočeském a Morvskoslezském kraji,
-výroba nábytku je soustředěna kromě Prahy do krajů Jihomoravského, Středočeského, Libereckého, Moravskoslezského a Plzeňského.

2.4 Vývoj kapacit: 

2.4.1 Pilařská výroba
SET (Stora Enso Timber)-provoz Ždírec nad Doubravou
-provoz Planáu Mariánských Lázní
MM (Mayr Melnhof) Paskov
Pila Javořice Ptení
Chanos Chanovice
Pilařsképrovozy LAS (např. Svitavy, Protivín)

2.4.2 Aglomerované materiály: KRONOSPAN Jihlava–výroba dřevotřískových a laminovaných desek a OSB desek (velkoplošně orientované třísky)
Dřevozpracující družstvo Lukavec–výroba MDF desek (dřevovláknité desky vyráběné tzv. suchým procesem)
2.4.3 Překližky: DYAS Uherský Ostroh
ZPD Hodonín
Lignum Produkt Hodonín-laťovky

Agrop Ptení–biodesky z jehličnatého dřeva
Lovecký Bzenec–biodesky z listnatého dřeva
Sublima Invest Březnice–biodesky z laťovkových středů
2.4.4 Dýhy: Dýha Chrast u Chrudimě
Lignum Produkt Hodonín
2.4.5 Průmysl papíru a celulózy: Biocel Paskov
Mondi Packaging Paper Štětí
JIP Papírny Větřní

3. Produkce a spotřebasurového dříví
3.1 Úvodem - V současné době dochází k výrazné renezanci zájmu o dřevo a výrobky z něho.
HLAVNÍ DŮVODY:
•Rozšíření poznání o vyčerpanosti neobnovitelných zásob energetických a surovinových zdrojů
•Rozvoj informovanosti o ekologicky i jinak příznivých vlastnostech dřeva
•Pokračující rozšiřování okruhu spotřebitelů se zájmem o užívání původních přírodních materiálů a odmítajících jejich masovou záměnu za výrobky z plastů

•Stále početnějšíčást občanské komunity považuje oprávněně použití dřeva v interiérech či exteriérech budov (i v jiných oblastech) za významný krok ke zlepšování životního prostředí
DŮLEŽITÉOTÁZKY PRO LH: •Možnosti a předpoklady uspokojení potřeby dříví z dostupných a trvale udržitelným způsobem obhospodařovaných zdrojů
•Produkční schopnosti lesů – rozhodující část tuzemské potřeby surového dříví se nepokrývá jeho importem !

3.2 Globální lesní zdroje - Informace o rozsahu a kvalitě světových lesních zdrojů jsou značně různorodé:
-různá úroveň inventarizace v jednotlivých zemích,
-rozdílná charakteristika pozemků kategorie „les“, (např. Legislativní dokumenty-tzv. Lesn ízákony ČR se jednoznačnému definování pojmu vyhýbaly)
-nebývalá diverzita jejich charakteru a skladby.

- Současnástatistika FAO (Organizace OSN pro výživu a zemědělství) vychází z platné a poměrně zjednodušené definice lesnípůdy:je to půda, na níž stromy, dosahujícívýšku nad 5m, pokrývají více než10% výměry.Nezahrnuje tedy pozemky pokrytérozptýlenými stromy mimořádně nízkého zápoje nebo křovinami a nízkými stromy do 5m výšky.
Převládající vliv na vymezení kategorií, podle nichž jsou lesy členěny, mají klimatické podmínky.

-ČLENĚNÍKATEGORIÍLESŮPODLE FAO :- Lesy tropické – po obou stranách rovníku v JižníAmerice, Africe a Asii, převážně z listnatých krytosemenných dřevin. Jsou to hlavně deštné pralesy, vyprahlé porosty savan a lesní porosty pobřežních vysokohorských bažin.
- Lesy boreální–v severní hemisféře mezi tundrou a jižním mírným pásmem (Aljaška, Kanada, severní Evropa a sever Ruska), s převahou jehličnatých dřevin, hlavně SM a BO.

- Lesy mírného pásma–mezi boreálním a tropickým pásmem, tzn. Střední a západní Evropa, východní části USA a Kanady, východní Asie, jižní republiky bývalého SSSR, část západních oblastí Jižní Ameriky, jižní Afriky a Austrálie.V porostech jsou zastoupeny převážně SM s BO, v příměsi pak listnáče –zejména BK, DB, JV, JS a další.

- ČLENĚNÍPODLE GEOGRAFICKÝCH REGIONŮ: - v disponibilních statistikách světových lesních zdrojůjsou častěji uváděny údaje podle tohoto členění, neboťpodle klimatických podmínek nejsou statistiky dostatečně přesné,

- CELKOVÁVÝMĚRA LESŮ:-celková výměra lesů na zeměkouli podle FAO = 3,6 mld. ha,
-globální výměra včetně tzv.ostatní půdy je cca 4,5-5,5 mld. ha,což znamená přibližně 2/5 celkovévýměry pevniny,
-nadále pokračuje snižování globální výměry lesů, především v rozvojových zemích (každoročně cca 13 milionů ha), nelze však přesněurčit, zda jde o trvalé či dočasné odlesnění.
DŮSLEDKY POŠKOZOVÁNÍLESŮ: - vážná rizika v oblasti environmentálních funkcílesa,
- narušení potřebné, trvale udržitelné tvorby surového dříví.

3.3 Světováprodukce dříví : Světováprodukce surového dříví se v současné době pohybuje okolo 3,3 miliardy m3.
3.3.1 PRODUKCE PODLE GEOGRAFICKÝCH REGIONŮ
Asie 



30%
SeverníAmerika 

20%
Afrika 


18%
Evropa 


17%
Jižnía StředníAmerika 
13%
Austrálie a Oceánie 

2%
3.3.2 NEJVĚTŠÍ PRODUCENTI V MIL. M3
USA 

481 

Finsko 
52
Indie 

296 

Mexiko 
45
Čína 

285 

Filipíny 
44
Brazílie 
236 

Německo 
39
Kanada 
177 

Barma 
39
Rusko 
162 

Francie 
39
Etiopie 
91 

Chile 

38 
Kongo 
70 

Uganda 
38
Nigérie 
69

3.3.3 RŮST PRODUKCE • Dlouhodobě rostoucí poptávka po surovém dříví se projevuje soustavným růstem jeho produkce v celosvětovém měřítku
•V průběhu 20. století se roční produkce zvýšila na více než trojnásobek (1925=1 030 mil. m3; 2001=3 328 mil. m3).
•Z časového hlediska se jedná o téměř nepřetržitý růst (obdobná tempa v 60., 70. a 80. letech minulého století, krátký interval stagnace v období 1990-1993).

3.4 Struktura světovéprodukce dříví(mil.m3)
3.4.1 CELKEM 



3 328
3.4.1.1 Průmyslovédříví


1 544 (46,5%)
3.4.1.1.1 Pilařskéa dýhařskévýřezy 

924 (28,-%)
(jehličnaté641, listnaté283)
3.4.1.1.2 Vlákninovédříví


470 (14,-%)
(jehličnaté271, listnaté189)
3.4.1.1.3 Ostatníprůmyslovédříví

150 ( 4,5%)
(jehličnaté61, listnaté89)
3.4.1.2 Palivovédříví1 


784 (53,5%)
(jehličnaté196, listnaté1 588)

- Přetrvává vysoký podíl využívání dříví pro palivové účely (53,6% celkové produkce; přes 73% světové listnaté těžby)
- V některých zemích je využívání dříví k energetickým účelům zcela rozhodujícím směrem jeho spotřeby ( přes 90% vlastn íprodukce dříví je pro otop –Alžírsko, Bangladéš, Barma, Benin, Kambodža, Kongo, Egypt, Etiopie, Guinea, Indie, Keňa, Libérie, Pákistán, Filipíny, Tanzánie,Uganda a další,např.Vietnam a Nigérie po 86%,Mexiko 84%,Čína 67%,Brazílie 56%
- V zemích, které jsou největšími světovými producenty, je podíl paliva podstatně nižší (Kanada necelé1%, Finsko 8,6%, Francie 6,4%, Německo 7,5%, Indonésie 7,2%, Švédsko 9,4%, USA 15%)
- Podíl palivového dříví lze použít jako jedno z kritérií posuzování ekonomické úrovně země
- Zastoupení kulatinových sortimentů (výřezy k pilařskému zpracování, pro výrobu dýh krájením i loupáním, pražců, šindele, pro použitíbez dalších úprav ve stavebnictví) mámimořádný význam pro posuzováníminulých, současných i budoucích trendůspotřeby

- Největší zastoupení pilařské kulatiny mají převážně evropské země s tradičním intenzivním LH,s vysokým podílem jehličnatých dřevin (Švýcarsko 70%, Rakousko 60%, Německo 57%, ČR 55%, Švédsko 53%) a oba dřevařsky významné severoamerické státy (Kanada 85%, USA 49%)
- V asijských a afrických zemích je takovýto vysoký podíl spíše výjimečný (Gabon 83%, Malajsie 80%, Japonsko 73%)
- Je téměř pravidlem, že nejnižší zastoupení pilařské a dýhárenské kulatiny mají země, kde se velká část produkce používá jako palivo

- Vlákninové dříví- do této další významnés kupiny patří surové dříví pro výrobu celulózy, dřevotřískových a dřevovláknitých desek,
-podíl vlákninového dřívína celkových dodávkách ve světovém měřítku je překvapivěnízký –jen mírně přes 14% (z významnějších producentůnapř. Portugalsko 62%, Slovensko 50%, Finsko 47%, Polsko 44%, Austrálie 41%, Norsko 41%)
- k největším producentům patří především USA (164 mil. m3), Brazílie(46 mil. m3) a Rusko(42 mil. m3). Tyto 3 státy zabezpečují celkem přes 50% globální spotřeby suroviny pro výrobu celulózy a dřevodesek
- Ostatníprůmyslovédříví- podíl této skupiny na světové produkci je poměrně nízký (cca 4-5%)
-zahrnuje však významnou surovinu pro výrobu tříslovin a destilaci, sirkárenské výřezy, dolovinu, kůly, sloupy, tyče a jiné dřevařské produkty-nejdůležitějšími producenty jsou především Čína(34,4 mil. m3), USA(13,7 mil. m3), Nový Zéland(9,3 mil. m3), Brazílie (7,8 mil. m3), Thajsko(5 mil. m3)

3.5 Produkce dřívív ČR
- Produkční kapacita ČR je absolutním rozsahem produkce dříví, vzhledem ke svérozloze, poměrně nevýznamná; intenzitou a úrovní využívání svých zdrojůvšak patří k zemím, z lesnického i dřevařského hlediska, vyspělým.V předchozích 20ti letech se produkce dříví udržovala na relativně vysoké úrovni okolo 14 mil. m3 ročně(s výjimkou obdobílet 1991-1993 = restituce, nevyjasněné vlastnické vztahy,dodávky dříví dočasně omezovány).

- Historický vývoj produkce - 19. století–cca 6-7 mil. m3 ročně(s výjimkami mimořádného přemnožení škůdců po větrných a sněhových polomech, kdy byl v některých oblastech až 10x vyšší rozsah),
-počátek 20. století–bez zásadní změny,
-období mezi 1. a 2. světovou válkou– výrazná meziroční rozkolísanost (1920-1925=po mniškové kalamitě zvýšení z 9 mil. na 16,5 mil., po likvidaci mnišky prudký pokles i z důvodu recese; nejméně 1934=6 mil.; v následujících letech před okupací byla roční úroveň cca 7 mil. m3),

-válečnáléta–cca 12-13,7 mil. m3 ročně
-první poválečná léta–snaha zašetřit dřívíz válečných přetěžeb, 

- období 40. a 50 let–postupný nárůst,
- v 60. letech-ustálení na úrovni cca 8-9 mil. m3 ročně, 
-počátek 70. let– prudký nárůst (po zjištění výrazného zvýšení porostních zásob); v roce 1985 až na nevídanou úroveň 14 mil. m3,
- závěr 80. let–mírné snížení; 1991-1993 restituce=výrazný pokles,
-následující období–další růst a ustálení na cca 14 mil. m3 ročně.

- Prognózy vývoje –kritéria - CELKOVÝ PRŮMĚRNÝ PŘÍRŮST– nyní 16,8 mil. m3 ročně,
-VÝMĚRA LESNÍ PŮDY–soustavné zvyšování (úbytky = vynětíz LPF, přírůstky = zalesňování nevyužívaného ZPF); podíl na 1 obyvatele ČR je srovnatelný s vykazovaným průměrem EU,
- POROSTNÍ ZÁSOBY–celkově se od roku 1930 více než zdvojnásobily (307 mil. m3–625 mil. m3) proto, že do nejproduktivnějšího věku dorůstají nadnormální rozlohy věkových stupňů s převládajícími jehličnany, vliv donedávna soustavně zvyšovaného PRŮMĚRNÉHO OBMÝTÍ;průměrnou výší ČR vysoce překračuje úroveň dosahovanou v EU
- PRŮMYSLOVÉ IMISE a jiné průvodní negativní jevy civilizačních procesů–postupné snižování zátěže, v určitých situacích jsou však růstové procesy a produkční výkonnost lesních porostů vážně narušeny,
- VÝMĚRA HOSPODÁŘSKÝCH LESŮ–77,7%; vyhlašování nových území NP a CHKO (nyní 622 tis. ha), 
- DRUHOVÁ SKLADBA POROSTŮ–záměna části méně stabilních, ale vysoce produkčních jehličnanů meliorujícími, stabilizujícími, ale méně produkujícími listnáči.

- Prognózy vývoje –závěr - INTENZITOU PRODUKCE ve výši 1,37 ha na 1 obyvatele a 5,39 m3 na 1 ha lesní půdy se ČR řadí k významným evropským producentům (vyšší úroveň jen ve Finsku, Švédsku a Rakousku)
PROGNÓZY BUDOUCÍCH PRODUKČNÍCH SCHOPNOSTÍ vesměs předpokládají pokles pod současnou úroveň. Rozbory naznačují,že produkce nyní dosahuje svou mez a v zájmu udržení rovnoměrného objemu pro nejbližší období není žádoucí plně vyčerpávat nynější produkční možnosti.
- Sortimentní skladba produkce – Výrazná převaha jehličnatých sortimentů (okolo 90%) i přesto, že zastoupení jehličnatých dřevin a především SM v celkové ploše porostní půdy je podstatně nižší (1999=76,7%) a jejich podíl na zalesňování se postupně snižoval na současných cca 60%
- Vysoké zastoupení SM v těžbě je vyvoláno značnou citlivostí této dřeviny na poškozování biotickými i abiotickými činiteli (tzn. vysoký podíl nahodilých těžeb-někdy i 70 až 80%)

- Hodnocení vysokého podílu jehličnatých sortimentů- záporné: nepříznivé ovlivňování stability porostů,ekologické hledisko,
   
-kladné: vysokáa stabilní poptávka především po smrkových pilařských výřezech a po jehličnatém vlákninovém dříví-příznivéceny a dobré HV výrobcůi celého LH
- Zvyšování zastoupení listnatých stabilizačních a melioračních dřevin v budoucích lesních porostech je nezpochybnitelné, je však třeba zvýraznit podíl hospodářsky cenných listnáčů

- Kvalitativní hledisko skladby v minulých deseti letech:
kulatinové sortimenty
 48 -57 %
vlákninové dříví

30 -42 %
ostatní užitkové dříví
  4 -5 %
palivové dříví


  5 -10 %
PODÍL KULATINYv dodávkách trvale překračuje 50%, LH bude schopno každoročně nabízet v průměru 6-7 mil. m3.
PODÍL VLÁKNINOVÉHO DŘÍVÍ určeného převážně ke zpracování na celulózu se soustavně zvyšuje. S ohledem na předpokládaný růst dřívíz PT se nabídka bude výhledově pohybovat okolo 5 mil.

- Z ÁV ĚR : Úroveňspotřeby surového dřívív ČR, vzhledem k tomu, že se především jedná o spotřebu výrobní (vesměs za účelem dalšího opracování), vyjadřuje hlavně rozsah dřevozpracujících kapacit.
- ČR, přes vysokou produkci svých lesů, patřík zemím s nižší relativní spotřebou dříví, vyvolanou vysokou převahou exportu nad importem(potvrzující, že především využívání dřevozpracujících kapacit neodpovídá daným možnostem, které vytváří vysoká produkční schopnost lesů).

4. Produkce a spotřebavýrobkůze dřeva
4.1 Řezivo
V tradičním pojetíje za řezivo považován výrobek, vyrobený z kulatiny podélným řezem, který má alespoň dvě podélné plochy rovné a rovnoběžné.
NEJČASTĚJŠÍ ČLENĚNÍ: •Řezivo deskové-prkna (tloušťka 13 –35 mm)
-fošny (tloušťka 40 –100 mm)
-krajiny

•Řezivo hraněné- hranolky (plocha průřezu do 100 cm2)
  

-hranoly (plocha průřezu nad 100 cm2)
•Řezivo polohraněné- polštáře (tloušťka do 100 mm)
 

-trámy (tloušťka nad 100-120 mm)
•Řezivo drobné- lišty (plocha průřezu do 10 cm2)
-latě(plocha průřezu od 10 do 25 cm2)

-ZVLÁŠTNÍDRUHY (především pro export)
 
•Řezivo kmenované(boules)
 
•Řezivo letecké
 
•Řezivo rezonanční
 
•Tavolety (BK, tl. 3-8 mm)
 
•Testoni (BK, tl. 20 mm, š. 2-29 cm)
 
•Decimali (BK, tl. 12-14 mm)
 
•Madriers (tl. 50-100 mm)
 
•Levante, morali, meranti, bastings aj.
•Nastavované dřevo zubovitým spojem v plném průřezu (KVH)

:(především pro účely cenové statistiky)
 
•Řezivo truhlářskéstředové-prkna
 
•Řezivo truhlářskéstředové–fošny
 
•Řezivo stavební–středové
•Řezivo stavební–export


•Hranoly
•Řezivo boční

•Řezivo sušené
•Řezivo nevysušené
•Řezivo čerstvé(30-50% vody) –do 1 měsíce od výroby
•Řezivo naschlé(15-30% vody) –do 4 měsícůod výroby
•Řezivo suché(10-15% vody) –po 4 měsících od výroby
Cena sušeného řeziva je obvykle o cca 15% vyšší než řeziva nevysušeného (u fošen dokonce o 35% i více!).Pozn.: v některých zemích je dřevařská cenová statistika členěna podstatně podrobněji, např. v Německu na 32 druhů řeziva.

- PRODUKCE A SPOTŘEBA VE SVĚTĚ: Řezivo je jednou z mála dřevařských komodit, jejíž globální produkce a spotřeba se v posledních desetiletích snižuje (po dosažení maxima v letech 1987-1990 = přes 500 mil. m3 ročně dochází k soustavnému poklesu na současných necelých 400 mil. m3 ročně,z toho jehl. 290 mil. m3; listn. 101 mil. m3). Z těchto údajů však nelze činit zjednodušené závěry o vývoji dřevařského trhu v rámci jednotlivých kontinentů, tím méně lze podle nich soudit o předpokládaném vývoji poptávky po řezivu (potažmo z hlediska LH po pilařské kulatině) v jednotlivých regionech či zemích !!!

-Trvalé 4 dřevařskévelmoci –USA, Kanada, Brazílie a Rusko
- Obě severo americké země= 36,6% světové produkce
- Pokles produkce mezi léty 1990 až 2002 vyvolal především ekonomický vývoj států bývalého SSSR (Sovětský svaz 1990=105 mil. m3; nástupnické státy 2002=31,6 mil. m3),předpokládá se však rychlá obnova kapacit
- K poklesu produkce došlo např. i v Číně, Indii, Japonsku, USA
-Zvýšenou produkci dnes naopak vykazují např. Brazílie, Finsko, Švédsko, Rakousko, Chile, Německo

- NEJVĚTŠÍPILAŘSKÉ FIRMY V EVROPĚ:
FIRMA 



ZEMĚ

PRODUKCE 2004(tis.m3)
POČET PIL
Stora Enso Timber 

Finsko

 
7 400



24
Finnforest 



Finsko 

4 220 



30
UPM-Kymmene Sawmill 
Finsko 

2 400 



10
Setra Group 


Švédsko 

2 300 



14
Klausner Gruppe 


Německo 

2 200 



3
Klenk Holz AG 


Německo 

1 560 



4
SCA Timber AB 


Švédsko 

1 500 



7
Sedra wood products 

Švédsko 

1 355 



10
HedingBergkvist-Insjon 

Švédsko 

1 100 



7
Mayr-Melnhof Holz 

Rakousko 

1 000 



2
Vida Timber AB 


Švédsko 

950 



7
Rettenmeier Holding 

Německo 

950 



6

- VÝVOJ PRODUKCE A SPOTŘEBY V ČESKÉREPUBLICE - V závěru 20. století (přes probíhající rekonstrukci a modernizaci pilařských kapacit po vstupu zahraničního kapitálu) jen mírný nárůst
- V období 2001-2002 ale mírný pokles
- Je předpoklad dalšího zvýšenív následujících letech po dobudování stěžejních výrobních kapacit
- Relativní úroveň produkce v evropském i celosvětovém měřítku je poměrněvysoká (0,34 m3 na 1 obyvatele); v Evropěvíce jen Finsko (2,21), Švédsko (1,71), Rakousko (1,08), Norsko (0,58) –na rozdíl od ČR zde pozitivně působí rozsáhlý import suroviny (výřezů pilařské kulatiny);z ostatních zejména Kanada (2,16)
- Charakteristickým rysem je vysoký export (cca 40% výroby),převážná část-především jehličnatého řeziva-směřuje do Rakouska a Německa, menší část do Itálie (příp. Japonska, Anglie)
- Domácí spotřeba řeziva se pohybuje jen okolo 60% produkce; např. v Německu výrazně překračuje zdroje vytvářené vlastní produkcí (dlouhodobě přes 100% = vysoký import, rozvoj moderních dřevařských technologií)
- Existující kapacita pilařských provozoven umožňuje zpracování cca 8-8,5 mil. m3 pilařských výřezů ročně; není však plně využita (mnoho technicky a technologicky zastaralých provozů), současná roční produkce řeziva je na úrovni 3,4 mil. m3, což představuje pořez ve výši 6,2 mil. m3 pilařských výřezů

- Kapitálově silné zahraniční firmy úspěšně investují v ČR a nahrazují zde ekonomicky neúspěšné provozovny (SET=100% vývoz, MM=z části dotace surovinou z Polska či Slovenska; 50% do Evropy, 50% do Japonska a USA)
- Je předpoklad, že u zahraničních investorů dojde k odklonu od poněkud jednostranné orientace na výrobu dřevařských polotovarů k zájmu o zvýšení tuzemskés potřeby řeziva (kapacity na výrobu dřevěných konstrukcí nebo na průmyslovou výrobu domků apod.)
- Současné moderní pilařské kapacity jsou kapitálově propojeny s velkými nadnárodními dřevařskými firmami –to umožňuje jejich dalšírozvoj.

4.2 Dýhy a překližky
Výroba dýh a překližek spolu věcně i technologicky těsně souvisí. Překližky (nejčastěji truhlářské) se vyrábějíz krájených a loupaných dýh.
4.2.1 DÝHY : - Výroba krájených dýh je způsob beztřískového obrábění na krájecí chstrojích (nůž vykonává svislý nebo vodorovný přímočarý vratný pohyb, špalek, resp. jeho půlka či čtvrtka, je pevně upnut), při zvýšené teplotěa vlhkosti dřeva
- Dýhy se krájejív tl. od 0,06 do 10 mm; délkách až 5 m, š. do 150 cm
- Používají se nejčastěji mimořádně kvalitní DB, JS, JV, ale i SM, BO či MD výřezy I. třídy jakosti

- Výroba loupaných dýh je způsob beztřískového obráběnína loupacích strojích (špalek je upevněn na čelech a otáčíse kolem své podélné osy; dlouhý nůž, rovnoběžný s osou špalku, odlupuje z obvodu téměř„nekonečnou“dýhu konstantnítloušťky-zpravidla od 0,6 do 10 mm, libovolné šířky a délky, rovnající se délce špalku)
- Také vlastní loupání probíhá při zvýšené teplotě a vlhkosti dřeva
- K výrobě se používají zpravidla výřezy II. třídy jakosti

- Podle kresby, která souvisí se strukturou dřeva a způsobem výroby, rozeznáváme dýhy: •rovnovlákné, •fládrové, •pruhované, •vlnité, •měnivé očkované, •květované, •kořenice.

- Okrasné dýhy se používajík výrobě speciálních druhů nábytku a hudebních nástrojů
- Největší podíl dýh je určen na výrobu překližek
- Speciálním druhem jsou tzv. Poddýžky
- Dýhy jsou též výchozím materiálem pro výrobu vrstveného dřeva, lamelových dužin sudových atd.
- Dýhy jsou rovněž polotovarem pro další zpracování na zápalky, loubkové zboží, sportovní nářadí apod.

- Světováprodukce nepřetržitě roste – od 1,1 mil. m3 počátkem 60. let minulého stoletípo současných 8,5 mil. m3. K největším producentům patří Čína (1,0 mil. m3), Malajsie (0,7 mil. m3), Brazílie (0,6 mil. m3), dále pak Kanada, Mexiko, Německo, Itálie (po 0,5 mil. m3) 
- Druhovás kladba dýh (podle dřevin) se postupně mění, zejména pro potřeby překližkárenské výroby –podle poptávky buďz jehličnatých, nebo listnatých či tropických dřevin

Vlastníprodukce v ČR je poměrněnízká – přehled v tis. m3:
-1993 

13  

-1998 

12
-1994 

8 

-1999 

12 
-1995 

9 

-2000 

11
-1996 

9 

-2001 

15 
-1997 

8 

-2002 
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Vysoký import, téměř výhradněz listnatých dřevin (24 tis. m3), pokrývá rostoucí potřebu. Část importovaných dýh se z ČR reexportuje (export celkem je o cca 4 tis. m3 vyšší než objem výroby).

4.2.2 PŘEKLIŽKY : vyráběné z krájených nebo loupaných dýh jsou buď třívrstvé, pětivrstvé, příp. vícevrstvé. Vnitřní část, tzv. poddýžky, tvoří obvykle SM, BO, BR, OL, LP dýhy. 

Laťovka = střed sestáváz drobných latěk, rozšířené jsou i s dřevotřískovou vrstvou.
Na vrchní, ušlechtilou,vrstvu se používajídýhy cenných dřevin (OR, DB, JS, JV, BK, tropické).

- Světováprodukce roste obdobně strmým tempem, jako u dýh – od 16 mil. m3 počátkem 60. let minulého stoletípo současných cca 60 mil. m3. K největším producentům patří země, produkující nejvíce suroviny tzv. exotických dřevin: Indonésie (7,5 mil. m3), Malajsie (4,3 mil. m3), Brazílie (2,9 mil. m3), ale takéČína (12,1 mil. m3), Japonsko (2,7 mil. m3), Kanada (2,5 mil. m3) a největšíproducent USA (15,5 mil. m3)

- ČR v produkci zaostává za jinými hospodářsky vyspělými státy. Její současná úroveň 140 tis. m3(téměř dvojnásobnák počátku 90. let = 75 tis. m3)nestačí zdaleka potřebám ekonomického rozvoje.
Vysoký import(70-80 tis. m3 ročně)pomáhá udržovat spotřebu na evropsky přijatelnéúrovni (10 m3 na 1000 obyvatel).Pro srovnání: SRN a Rakousko 13 m3, Itálie 14 m3, Norsko 16 m3, ale Finsko 37 m3, Kanada 61 m3, USA 65 m3.

4.3 Dřevodesky - OBECNĚ: Jsou to komodity, jejichž výroba a spotřeba se ve světovém a obvykle i v národním měřítku velmi dynamicky vyvíjela –např.v globálním měřítku bylo v roce 1961 vyrobeno 8,5 mil. m3 všech typů, v roce 2002 to bylo již 124 mil. m3!

- TŘÍDĚNÍ (podle odvětvové i mezinárodní dřevařské statistiky):
Desky dřevotřískové(DTD) -vrstevnaté(waferboard)
 



-s orientovanými třískami (OSB)
 



-pazdéřové(flaxboard)
Desky dřevovláknité -tvrdé(hardboard)
-střednětvrdé(MDF)
-isolační
4.3.1 DŘEVOTŘÍSKOVÉDESKY :Světová produkce a spotřeba stoupala strmě díky rychle rostoucí poptávce –za sledované obdobíse zvýšila více než 21x–z necelých 4 mil. m3 v roce 1961na téměř 85 mil. m3 v roce 2002.
K největším producentům patří: USA (19,2 mil. m3), Kanada (11,6 mil. m3), Německo (9,3 mil. m3), Francie (3,9 mil. m3), Polsko (3,8 mil. m3), Čína (3,8 mil. m3), Itálie (3,3 mil. m3), Španělsko a Rusko (po 3,2 mil. m3).

ČR s roční produkcí cca 0,9 mil. m3 patří mezi outsidery, např. VelkáBritánie produkuje každoročně 2,5 mil. m3, Belgie a Turecko po 2,3 mil. m3, Řecko 0,8 mil. m3.
Tempo vývoje produkce je poměrně pomalé (v roce 1993 bylo vyrobeno 0,5 mil. m3). Úrovně spotřeby(do jistémíry přijatelné= 0,61 m3 na 1000 obyvatel) je dosahováno, podobně jako u velké části komodit, které jsou výsledkem technologicky náročnějších postupů, poměrně vysokým a ekonomicky zatěžujícím dovozem.

4.3.2 DŘEVOVLÁKNITÉDESKY : Světováprodukce se zvyšuje podstatně nižším tempem, nežu DTD –za období posledních 40ti let se zvýšila zhruba na devíti násobek –z 4,5 mil. m3 v roce 1961na téměř 39 mil. m3 v roce 2002.
K největším producentům patří:Čína (7,7 mil. m3), USA (6,7 mil. m3), Německo (3,5 mil. m3), Kanada (1,8 mil. m3), Polsko (1,6 mil. m3), Francie, Korea, Malajsie a Španělsko(po 1,2 mil. m3).

V bývalém Československu bylo po válce dosaženo obdobných temp růstu a proto v polovině 80. let zde byla spotřeba srovnatelná s jinými evropskými zeměmi. Ještěv roce 1990 se v bývalé ČSFR spotřebovalo 11,2 m3 desek na 1000 obyvatel (v Norsku 44,1 m3, ve Švédsku 38,6 m3, ve Finsku 27,8 m3, ve Švýcarsku 17,5 m3, v Rakousku 7,5 m3).V roce 1991 –snížení produkce; konec 90. let –pokles zastaven a díky značně vysokému importu zůstává spotřeba na poměrně přijatelné úrovni (24 m3 na 1000 obyvatel).

4.4 Celulóza a papír
4.4.1 OBECNĚ: - K nejdůležitějším komoditám vyráběným ze dřeva patří buničina, kteráje rozhodujícím polotovarem pro výrobu širokého sortimentu papírů, kartonu, dřevovláknitých desek a řady dalších celulózových výrobků
- Surovinou pro výrobu buničiny je vlákninové dřívíz lesní výroby, štěpky, průmyslové odřezky z pilařské výroby, odpadový-sběrový papír
- K výrobě mohou být použity i další vlákninové materiály rostlinného původu –trávy, sláma, bavlník, lněnépazdeří, bambus, textilníodpad a odpad ze zpracování cukrové třtiny (bagasa)

4.4.2 CELULÓZA :Hlavní způsoby výroby – SULFITOVÝ (siřičitanový), kyselý se hodí pro zpracování dříví očištěného do běla a dříví s menším obsahem pryskyřice (SM, JD, OS, TP, VR). 
Štěpky se vaří 8 –25 hod. (v závislosti hlavně na dřeviněa použité metodě) pod tlakem, ve varném louhu (hlavní složka je kyselina siřičitá). Pak se obsah propere vodou, rozvlákní a bělí chlorem.Buničina v kašovitém stavu se v papírnách zpracovává různými chemickými úpravami na papír, nebo stékána odvodňovací síta, vysouší se a lisuje.

- Hlavní způsoby výroby – SULFÁTOVÝ (síranový), zásaditý se hodí pro každé dříví, nejčastěji se používápro BO a BK. Sulfátová buničina se používá hlavně k výrobě balicích papírůa kartonu. Při použití k výrobě novinového papíru se musí náročnými způsoby bělit.
Nátrium-bisulfitový způsob umožňuje vyšší výtěžnost a odpadá bělení.
NATRONOVÝ (sodný),zásaditý se hodí pro zpracování dřevin s vyšším obsahem pryskyřice (BO a listnáče odkorněnédo hněda).Z výluhů lze vyrábět líh,bílkovinná krmiva aj.

· Členění dle mezinárodní statistiky (vyráběná ze dřeva)–-

- Mechanická dřevní buničina (chemomechanická,termomechanická)
- Polochemická buničina (bělená, nebělená)
- Chemická buničina (bělená, nebělená, polobělená, sulfátová, sulfitová)
- Viskózová buničina (pro výrobu syntetických vláken, lakůaj.)

Výroba v globálním měřítku v roce 2002 (podle FAO) –údaje v milionech tun –

•Dřevní buničina 


168 
•Mechanická dřevní buničina 
35
•Polochemická buničina 

84
•Chemická buničina 

122
•Nebělená sulfitová buničina 
1,3
•Bělená sulfitová buničina 

4
•Nebělená sulfátová buničina 
34
•Bělená sulfátová buničina 

82
•Viskózová buničina 

2,8

- Výroba v České republice v roce 2002 –údaje v milionech tun -
•Dřevní buničina 


0,7 
•Mechanická dřevní buničina 
0,08
•Polochemická buničina 

0
•Chemická buničina 

0,6
•Nebělená sulfitová buničina 
0,01
•Bělená sulfitová buničina 

0,2
•Nebělená sulfátová buničina 
0,2
•Bělená sulfátová buničina 

0,16
•Viskózová buničina 

0

- Výroba z ostatních zdrojů(v milionech tun) –
z ostatních rostlinných materiálů: celkem 20 (ČR 0)
ze sběrového papíru: celkem 141 (ČR 0,4)
Světová produkce dřevní buničiny v předchozích 40ti letech téměř nepřetržitě rostla – v současné době její roční objem přesahuje 168 mil. tun,  což představuje 2,7 násobek oproti roku 1961; vývojový trend poptávky naznačuje reálnost dalšího budoucího růstu.
K největším producentům patří: USA (53,5 mil. t), Kanada (25,7 mil. t), Finsko (11,7 mil. t), Švédsko (11,4 mil. t) a Japonsko(10,7 mil. t). Tyto zemějsou také největšími spotřebiteli buničiny pro další zpracování.

Produkce v ČR – není ani v širším mezinárodním kontextu zanedbatelná (0,7 mil. tun ročně) a její objem v posledních letech dokonce mírně stoupá. 

Přesto její objem i tempa růstu neodpovídají zdaleka možnostem, kterými Česká republika (s přihlédnutím k rozsáhlým surovinovým zdrojům) disponuje !

4.4.3 PAPÍR :Statistika FAO člení papírenskou produkci a spotřebu na další subkategorie, např. novinový papír, tiskařský papír, balicí papír,papír pro potřebu domácností, sanitární papír atd.
Vysoký celosvětový zájem o papírenské výrobky –papír a karton –podnítil návazně dlouhodobý a trvalý růst poptávky podřevní buničině.

Nárůst světovéprodukce papíru za obdobílet 1961 -2002 představuje 4,2 násobek (pro srovnáníu buničiny 2,7 násobek).V současné době se na světě spotřebuje více než 325 mil. tun. K největším producentům patří(vesměs jako u produkce buničiny): USA (82 mil. t), Japonsko (31 mil. t), Kanada (20 mil. t),Německo (18,5 mil. t), Finsko (13 mil. t), Švédsko (11 mil. t), Francie (10 mil. t), Itálie (9 mil. t).

Výroba papíru v ČR výrazně zaostáváza tuzemskou poptávkou.Průměrná roční produkce v posledních letech okolo 950 tis. Tun představuje pozitivní tendence růstu (1993 = 643 tisíc tun), přesto přijatelnou úroveň spotřeby papíru a lepenek zajišťuje vysoký a drahý import (ročně cca 950 tisíc tun !). Průměrná spotřeba na osobu byla v roce 2004 129 kg (v hospodářsky vyspělých zemích se pohybuje v rozmezí 200-300 kg ročně).

Kapacity PPC v ČR se v podstatěnemění, nepříznivěse projevuje i minulá dislokace mezi Čechy, Moravou a Slovenskem. K zásadnímu investování do rozšíření kapacit zatím nedošlo – zůstávají soustředěny především ve Štětí, Paskověa Větřní.
5. Trh –teoretickávýchodiska

5.1 Obecně
TRH = uspořádání, v němž dochází k prodejům a nákupům statků a služeb. Vzniká tam, kde se vzájemně setkává nabídka a poptávka a kde dochází k obratům (koupě, prodej)
ZÁKON NABÍDKY: „Množství a cena nabízeného zbožína soběpřímo závisí.“
S rostoucí cenou jsou prodávající ochotni nabízet větším nožství a naopak. 
Se stoupající cenou se zapojují výrobci s vyššími náklady.Zákon nabídky se vyjadřuje nabídkovou křivkou.

ZÁKON POPTÁVKY: „S klesající cenou jsou kupující ochotni kupovat větší množství zboží a naopak.“
Vzestup zájmu ovlivňuje vzestup poptávky, a to:
-zapojením dalších kupujících, dříve omezených příjmem, 
-rozšířením účelu pro použití zboží,
-substitucí.
Cenováelasticita poptávky: zvýšení ceny o 1% vyvolá snížení poptávky o 1%.

TRH = soubor realizovaných výměnných vztahů. Při tom se zdůrazňuje, že nejde jen o jednotlivý výměnný akt, to ještě není trh.
Trh je charakterizován prostorovým (regionálním), časovýma věcným identifikačním kritériem a vztahuje se tudížna:
-určitou oblast, místo či lokalitu (tuzemský trh řeziva, evropský dřevařský trh, dřevařský trh SRN)
-určité časové období (poválečný trh surovým dřívím, letošnítrh řezivem)
-určitý druh zbožíči služeb (trh surového dříví, peněžnítrh, trh práce

TRH může být:
Organizovaný či neorganizovaný
Nákupníči odbytový
Dokonalý či nedokonalý
Kupujících či prodávajících
Volný či regulovaný

5.2 Organizovaný trh
5.2.1 TVORBA CEN se uskutečňuje pomocí stanovených pravidel a ve zvláštních zařízeních. 
Takovými zařízeními bývají např. burzy,jako místně a časově soustředěný trh zboží, které není fyzicky přítomno (na rozdíl od aukcí).
5.2.2 ROZLIŠENÍ BURZ PODLE OBCHODOVANÉHO ZBOŽÍ:
Burzy cenných papírů
Devizové burzy
Burzy plodin a výrobků (káva, cukr, pšenice, surovédříví)
DŘEVAŘSKÉBURZY= samostatnáprezentace !

5.2.3 ROZLIŠENÍ BURZ PODLE FORMY ORGANIZACE:
Soukromoprávní– organizované hospodářskými kruhy; přístup mají jen členové (bez zásahu státních orgánů do jejich činnosti)
Řízené volenou burzovní komorou– opět s přístupem pouze pro členy (stát vykonává dozor nad chodem burzovních operací prostřednictvím burzovního komisaře) –typ obvyklý ve středoevropských státech
Otevřené– v podstatě s volným přístupem pro členy i nečleny; obchody mohou provádět jen burzovní makléři (zprostředkovatelé), jmenovaní vedením burzy a potvrzení vládními orgány –tzv. francouzský typ

5.2.4 NEJPOUŽÍVANĚJŠÍ BURZOVNÍ POJMY: Makléř– zprostředkovatel, působící zejména na komoditních burzách (podrobněji v prezentaci č. 8: „Organizace obchodování“).
Broker – (v anglosaských zemích též burzovní dohodce); zprostředkovatel, fyzicky nevlastnící předmětné zboží, tudížs malým rizikem –je pověřen pro toho, koho zastupuje, nalezením kupce nebo prodejce určitého zboží.
Člen burzy–fyzická nebo právnická osoba; jejich počet je na každé burze přesně stanoven.

Burzovní správa– (též burzovní komora); je v čele u všech typů:
• dbána dodržování burzovních předpisů a zvyklostí,
• zastupuje burzu navenek,
• určuje burzovní dny,
• stanovuje podmínky přístupu, resp. členství,
• zjišťuje a uveřejňuje kurzy,
• řídí a gendu rozhodčího soudu,
• podává nejrůznější informace (např. i zprávy o situaci na jiných burzách).
Kotace– obchoduje se pouze se zbožím, kteréje na burze řádně zaznamenáno (kótováno) v burzovním listě. Např.:kótovaná společnost je společnost, s jejímiž akciemi lze na burze volně obchodovat.
Úřední kotaci vyhlašuje přísežný makléř, burzovní komisař nebo burzovní správa. Konverze– přeměna, změna (např. Vydávání nových obligací či akcií za jiné). Neověřuje se obvykle kvalita zboží, ani ostatní podmínky –hlavní je cena a vlastní konverze!

Standardizace– stanovení rámcových požadavkůna vlastnosti zboží (= charakteristický rys obchodování na burze).
Komodita– zboží obchodované na burze; dnes je tímto termínem označováno veškeré zboží na vnitřních i zahraničních trzích.

5.2.5 JINÉ FORMY REGULACE TRHU MIMO BURZY: Zásahy státu nebo např. zájmových svazů–určují pevné maximální nebo minimální ceny (agrární trhy EU, ropné trhy v některých zemích). Děje se vesměs v případech, kdy hrozí zneužití monopolního postavení výrobců či dodavatelů některé z komodit.
Přístup na trh je ztížen určitým legislativním opatřením (mimo burzovního řádu se jedná např. o živnostenské omezující předpisy), nebo v důsledku změn hospodářských podmínek(např. nedostatek kapitálu) –jednáse o trh s omezeným přístupem.

5.3 Neorganizovaný trh
NEORGANIZOVANÉ TRHY JSOU SVOBODNÉ, NEREGULOVANÉ; NABÍDKY A POPTÁVKY SE NA NICH VOLNĚSETKÁVAJÍ.
Při tom se vytváří většina obchodních zvyklostí– obchodních návyků a uzancí. Neorganizované trhy mohou být např.: •nákupní; •odbytové

NÁKUPNÍ TRHY Pro dřevařské a lesní podniky jsou to především trhy, na nichž lze nakoupit potřebný materiál, suroviny, stroje a zařízení, získat pracovní sílu, devizy apod.
ODBYTOVÉ TRHY Jsou to trhy, na nichž podnik realizuje svou produkci, výrobky, případně služby.
Dřevařský trh jako celek je trhem nákupním i odbytovým. (např. trh pilařskou kulatinou je pro lesnípodnik trhem odbytovým, pro dřevařský podnik trhem nákupním)

DALŠÍKA TEGORIE: Volný trh –na něm se ceny tvoří autonomními rozhodnutími účastníků trhu; existuje zde kontaktníi kontraktační svoboda.
Trh s neomezeným přístupem –k němu může nový účastník přistoupit kdykoliv a bez jakýchkoliv podmínek.
DOKONALÝ TRH– teoretický model neorganizovaného trhu.

5.4 Dokonalý trh
(TÉŽ DOKONALE KONKURENČNÍ TRH) JE TEORETICKÁ KATEGORIE, VYJADŘUJÍCÍ PODMÍNKY DOKONALE KONKURENČNÍHO PROSTŘEDÍ.
Dokonale konkurenční prostředí vzniká tehdy, jsou-li splněny následujícípodmínky:
- Existuje velký počet firem, z nichž každá má jen malý (zanedbatelný) podíl na trhu; to znamená, že žádnáz nich nemůže výrazně ovlivnit cenu.
- Firmy vytvářejí homogenní, stejnorodé produkty (identické výrobky) pomocíi dentických výrobních postupů. Spotřebiteli (odběrateli) je tudíž lhostejné, která firma produkt vyrobila, neboť jejich kvalita i cena jsou stejné.

- Všechny firmy jsou dokonale informovány o trhu a jeho elementech, o jeho organizaci, o právních podmínkách, daňových a jiných omezeních apod.
- Vstup do odvětví není ničím omezen; vstupující firma může nakupovat výrobní produkty za stejných podmínek s firmami, které zde již působí, může získat stejné technické znalosti a kapitálové statky, neexistují žádné další překážky.
Výstup z odvětví je rovněž snadný,neboť lze bez překážek prodat použité kapitálové statky.

Snadný vstup do odvětví, v němžse dosahuje ekonomického zisku, umožňuje masové pronikání nových firem.
Dojde však ke změně poměru mezi tržní nabídkou a poptávkou; poklesne cena, zisk se snížíči zcela zmizí.
V dokonalé konkurenci existuje mechanizmus, stlačující ekonomický zisk na nulu (stlačuje cenu na úroveň nákladů).
Ceny jsou zdez ekonomického pohledu nejracionálnější, protože vedou k co nejefektivnějšímu využívání výrobních zdrojů.

Možnost volného vstupu tlačí poptávkovou křivku po produktu každé firmy dolů, dokud firma nedosahuje pouze normální zisk.
V tomto okamžiku ztrácí zájem na setrvání v odvětví a hledá možnost vstupu do jiného odvětví, poskytujícího vyšší zisk než normální.
Tím roste v novém odvětví nabídka a s klesající (nebo neměnnou) poptávkou klesá cena i zisk a celý koloběh se opakuje.

5.5 Poptávka a nabídka
KATEGORIE DOKONALÉHO TRHU UMOŽŇUJE NÁZORNÝ VÝKLAD FUNGOVÁNÍ MECHANIZMU POPTÁVKY A NABÍDKY.
Teorie poptávky a nabídky objasňuje, jak vznikajía jak se měníceny.
5.5.1 POPTÁVKA - Je určena množstvím zboží, které jsou kupující ochotni koupit za určitou cenu.
• Ochota kupujících závisí na mnoha faktorech, rozhodující je však obvykle cena zboží.
• Kupující reagují obvykle na zvýšení ceny tím, že kupují méně zboží než předtím a naopak.
• Rozsah poptávaného zbožíse mění v opačném směru než cena
(= zákon klesající poptávky / všeobecný zákon poptávky); anglický ekonom A. Marshal –teorie dílčí ekonomické rovnováhy.
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•Poptávané množství zboží při jeho různých cenách je obvykle vyjadřováno grafem poptávky.
•Poptávková křivka ukazuje, za jakou cenu jsou spotřebitelé (za jinak stejných okolností) ochotni nakoupit určitémnožstvízboží. Jejíklesající průběh je výsledkem působení dvou činitelů:1 - DŮCHODOVÉHO EFEKTU; 2 - SUBSTITUČNÍHO EFEKTU

: DŮCHODOVÝ EFEKT - Jsou-li příjmy kupujících dané, mohou za ně při nižších cenách koupit většímnožství příslušného zboží. Efekt je zesilován tím, že kupující mají různé výše příjmů (při vyšší ceně přestanou výrobek kupovat lidé z nižších příjmových vrstev; pokud by však jeho cena poklesla tak, že dovolí nákup těmto lidem, počet kupujících by výrazně vzrostl).
: SUBSTITUČNÍ EFEKT - V reakci na zvýšení cen mění lidé strukturu své spotřeby, snižují podíl dražšího zboží a zvyšují podíl levnějšího (např. dojde-li ke zdražení kvalitních podlahovin z přirozených materiálů, spotřebitelé začnou nakupovat podlahoviny z náhradních, méně kvalitních, ale levnějších materiálů).Zdraží-li se jedno zboží, ostatní zbožíod něho odláká poptávku.

Množství zboží, které jsou kupující ochotni koupit, nezáleží jen na ceně (viz poptávková křivka!), ale i na vlivu jiných faktorů, např. na: změně příjmů spotřebitelů; změněcen jiného zboží; změnách v preferencích spotřebitelů
: Změna příjmů spotřebitelů: dojde-li k jejich zvýšení, vzroste poptávka po normálním a luxusním zboží a současně poklesne poptávka po zboží podřadném.
: Změna cen jiného zboží: dojde-li k růstu cen zboží A, vzroste poptávkapo zboží B (pokud jsou tato zboží substituty),dojde-li k růstu cen zboží C, poklesne poptávkapo zboží D (pokud jsou tato zboží komplementy),

: Substituty - jsou statky, které jsou v určitém kvantitativním poměru navzájem nahraditelné (káva –čaj, autobus –vlak).
: Komplement - je takový statek, který doprovází spotřebu zkoumaného statku a kupuje se zároveňs ním (automobil –benzin, televizor –elektřina).
: Změny v preferencích spotřebitelů: tj. v potřebách, zájmech, módě, atd., ovlivňuje zejména všeobecná informovanost a reklama, často i rozdílné podmínky spotřeby.

Stejná změna ceny nemá u různých statků stejné důsledky pro poptávané množství.
Vztah mezi změnou ceny a poptávaným množstvím se vyjadřuje cenovou pružností (elasticitou) poptávky = Ed.
Křivka poptávky charakterizuje chování kupujících.

Cenovápružnost:
% změny poptávaného množství
Ed= -----------------------------------------------
% změny ceny daného statku
Je-li: Ed>1, je poptávka cenově pružná,
Ed<1, je poptávka cenově nepružná,
Ed= 1, je cenová pružnost poptávky jednotková.

5.5.2 NABÍDKA
Je množství statků, které jsou výrobci ochotni dodat na trh při určité ceně.
Chování výrobců (v širším významu prodávajících) charakterizuje nabídková křivka.
Možnost zvyšování nabídky v případě růstu cen je dána působením těchto faktorů:
•Výrobci mohou s danými zdroji měnit strukturu výroby (při zvýšení ceny určitého statku mohou zvýšit jeho podíl a snížit podíl jiných).
•Do odvětví mohou vstoupit novívý robci (s vyššími náklady; při nižší ceně nemohli daný statek vyrábět).

Podobně jako u poptávky, i u křivky nabídky může být posun způsobován vedle změn cen takézměnami jiných faktorů: ziskový motiv (pro výrobce je tím výhodnější vyrábět určitý statek, čím většíje kladný rozdíl mezi tržní cenou a výrobními náklady),
ceny alternativních výrobků
změny výrobních podmínek
(např. počasí, sezónnost produkce, přírodníkalamity apod.)

Nabídková křivka vyjadřuje jen závislost nabízeného množství na ceně za předpokladu, že ostatní faktory jsou neměnné. Změní-li se některý z nich, přestává původní křivka platit a vpravo nebo vlevo od nívzniká nová.
Odezvu prodávajících (výrobců) na změnu cen charakterizuje cenová pružnost (elasticita) nabídky = Es.
Cenovápružnost:
% změny nabízeného množství
Es= -----------------------------------------------
% změny ceny daného statku

Rovnovážné ceny: poptávané a nabízené množství závisí především na ceně,
- cena je současně funkčně závislá na úrovni poptávky a nabídky,
- FUNKČNÍ VZTAH JE VZÁJEMNÝ
- při společném umístění křivky poptávky a křivky nabídky do grafu se obě křivky protínají v jednom bodě,
- tento bod nazýváme bodem (tržní) rovnováhy,
- při rovnovážné ceně nevzniká ani přebytek, ani nedostatek daného zboží
- Vyššíceny = převis nabídky; nižšíceny = převis poptávky.

SOUČASNÁ-AKTUÁLNÍ„OBJEDNÁVKA“TRHU V ČR: 
v segmentu pilařská kulatina: Tloušťky 20 –40 cm („přesílená hmota“jen pro regionální pily)
- Surovina ve výřezech (tzv. Celé délky budou lacinější)
- Dodávky dřívív čase a rovnoměrně 

v segmentu vláknina: finskáfa Myllykoski–stavba papírny u Opatovic(investice za cca 13,5 mld. Kč–předpoklad zahájení provozu v I./II. Q 2007
v segmentu alternativnízdroje:znovu zvýšený zájem o výrobu a zužitkování biomasy (tzv. Zelená energie); vítr a voda jsou pouze omezenými zdroji !

5.6 Formy trhu
PRO VYMEZENÍ FOREM TRHU SLOUŽÍ JAKO ROZHODUJÍCÍ KRITÉRIA POČET A VELIKOST (PODÍL NA TRHU) ÚČASTNÍKŮ NA OBOU STRANÁCH – NA STRANĚ KUPUJÍCÍCH I NA STRANĚ PRODÁVAJÍCÍCH.
Tato kritéria významně určují chování tržních partnerů a tím je ovlivňová na konkrétní situace v konkrétním prostředí.
Rozeznáváme tři základníformy trhu: MONOPOL; OLIGOPOL; POLYPOL

- 5.6.1 MONOPOL (jediný nabízející nebo kupující): •tuto formu vytváří firma, která je jediným dodavatelem homogenního produktu (= nabízené statky či služby nevystupují jako samostatné komodity), 
 
•substituční statky (= mohou se vzájemně nahrazovat ve spotřebě nebo ve výrobě) neexistují,
 
•o výrobek projevuje zájem málo kupujících.
Výše uvedené podmínky se nazývají absolutním monopolem.

Stejněcjako dokonaláckonkurence, tak ani absolutnícmonopol se v reálném prostředícnevyskytuje –skutečnéctržnícstruktury se nacházejícmezi těmito krajními případy.OBDOBOU MONOPOLU V OBLASTI POPTÁVKY JE MONOPSON. Obecněc se tím rozumí omezené možnosti pracovníků při vyhledávánína trhu práce, pramenící především z omezeného počtu potenciálních zaměstnavatelů

- 5.6.2 OLIGOPOL (konkurence mezi několika málo nabízejícími či kupujícími): 

 
•vzniká na trzích, kde působí malý počet prodávajících
 
•vzájemná provázanost rozhodnutí firem v důležitých oblastech, jako je tvorba cen, reklama, investice
OBDOBOU OLIGOPOLU JE OLIGOPSON,kdy se malý počet kupujících střetává s velkým počtem prodávajících.

- 5.6.3 POLYPOL (velmi mnoho nabízejících či kupujících):•dokonale konkurenční tržní struktura
 
•velký počet firem se zanedbatelným podílem na trhu
 
•v extrémních případech docházík atomizaci nabídky či poptávky
•firmy vyrábějí homogenní produkt pomocí identických výrobních procesů

 
•Firmy disponujídokonalou informací (= účastníci trhu v dokonale konkurenční ekonomice mají úplnou znalost a dokonale předvídají současné i budoucí ceny, stejně jako i prostorové rozmístění statků a služeb)
 
•V podmínkách dokonalé konkurence platí rovněži podmínka volného vstupu do odvětvív případech, kdy firma zpozoruje možnost dosáhnout vyšší než normální zisk.

	
	
	Nabízející

	Poptávající
	JEDEN
	MÁLO
	MNOHO

	JEDEN
	Bilaterální monopol
	Omezený poptávkový monopol
	Poptávkový monopol

	MÁLO
	Omezený nabídkový monopol
	Bilaterální oligopol
	Poptávkový oligopol

	MNOHO
	Nabídkový monopol
	Nabídkový oligopol
	Polypol


6. Obchodování prostřednictvím komoditní burzy

6.1 Obecnéprincipy

BURZOVNÍ OBCHODOVÁNÍ DŘÍVÍM SE VYSKYTUJE POMĚRNĚZŘÍDKA, NEBOŤ DŘEVAŘSKÝ OBCHOD MÁ ČETNÁ SPECIFIKA:U dříví obvykle neexistuje plná zastupitelnost, opírající se o dokonalou standardizaci. Setkáváme se s mnoha kvantitativními, ale především kvalitativními znaky, jejichž standardizace tak, jak to vyžadují burzovní obchody, je velice obtížná.Proto jsou burzy dřeva jen tzv. sporadickými trhy, s relativně nepatrným obratem a mají spíše příležitostnou povahu.Pro takovéto obchody se vžilo rčení„burzy setkánía porozumění“.

HISTORIE DŘEVAŘSKÝCH BURZ – Vídeňská burza zboží–vznik v roce 1873, patří k nejstarším dřevařským burzám –zhodnocení sortimentů surového dřívía vybraných dřevařských polotovarů je pravidelně zveřejňováno v odborném dřevařském tisku.První burzy dřívíve Švýcarsku vznikly v roce 1917.
Rosenheimská burza–vyvinula se ve 20. letech z měsíčních „společenských stolů“kolegia pilařů. 

Burza v Kemptenu – vytvořila se obdobným způsobem v roce 1930.

Další známé dřevařské burzy jsou v: •Amsterodamu; •Miláně; •Bernu; •Lucernu; •St. Gallenu; •Curychu; •Nancy; •Lille; •Dijonu; •Aleconu

U nás byly dřevařské burzy zřízeny při plodinových burzách:
•v roce 1922 v Praze
•v roce 1923 v Olomouci
•v roce 1925 v Brně
Po 2. světové válce byly vesměs zrušeny a dosud se je nepodařilo (kromě Prahy) obnovit. Mnozí odborníci považují obnovu dřevařských burz v ČR za potřebnou,názory jiných jsou zcela opačné. Donedávna převažoval názor, že burzy jsou především užitečným místem setkávání kupujících s prodávajícími.

Převažující dosavadní očekávánío jejich úloze: usnadnění obchodních kontaktů
:Zprostředkování informací o děnína trzích i o dalších odborných problémech
: mimořádně prospěšná výměna informací v období nečekaných zvratů poptávky a nabídky, či vyhrocených cenových konfliktů
: organizování smírčích soudů, poskytování expertíz (dobrozdání) a poučení, vydávání kurzovních listů zboží, vydávání aktuálních uzancí (zvyklostí) pro obchodování dřívím a dřevovýrobky

6.2 Formy organizace

V současné doběu nás mohou se surovým dřívím obchodovat dvě komoditní burzy: --- - : :  - Komoditní burza Praha (www.kbp.cz) 

- Českomoravská komoditní burza Kladno (www.cmkbk.cz) 

Poznámka: KOMODITA = základní surovina (pšenice, oves, hovězímaso, ropa, zlato,bavlna, elektřina, dřívíatd.).
Obchodování s komoditami je též jako „termínové obchodování“(futures trading). Každá komodita se obchoduje s určitým termínem dodání a za předem stanovenou cenu (dnes mohu koupit pšenici s dodáním v prosinci 2007, která ještě není vypěstovaná) – takový obchod je vázán smlouvou (tzv. Futures contract). Samotné tyto smlouvy mohou být též předmětem obchodování!

- KOMODITNÍ BURZA PRAHA –KBP : Datum založení:21. června 2002 Zakladatel: RM-SYSTÉM a.s. (organizátor trhu s cennými papíry) společněs některými zemědělskými odbytovými organizacemi v oblasti živočišnévýroby
Základní dokumenty: Zákon č. 229/1992 Sb., o komoditních burzách, v platném znění Statut KBP Burzovnípravidla

Orgány burzy: Valná hromada –nejvyšší orgán, skládající se ze všech členů KBP. Do výlučné působnosti valnéhromady patří: volita odvolávat členy Burzovní komory (s výjimkou členů, jmenovaných příslušným orgánem státní správy),
- usnášet se na změnách Statutu a na Burzovních pravidlech,
- rozhodovat o výši a lhůtě splatnosti členských příspěvků,
- stanovit výši burzovních poplatků.Valnou hromadu svolává a řídí předseda Burzovní komory pravidelně, minimálnějednou do roka.

 
: Burzovní komora –devítičlenný statutárnía řídící orgán burzy, v čele s předsedou (resp. místopředsedou). Členové jsou ze dvou třetin voleni a odvoláváni valnou hromadou a z jedné třetiny jmenováni a odvoláváni příslušným orgánem státní správy. Burzovní komora se schází minimálně jednou za dva měsíce.
Předmět burzovních obchodů: dřevo a dřevní hmota,
produkty rostlinnéa živočišné výroby a výrobky vznikléjejich zpracováním, jakož i výrobky používané v souvislosti s jejich výrobou, přemísťováním, zpracováním nebo prodejem,
krmiva,
hnojiva, pesticidy a jiné ochranné prostředky,
indexy, vytvořené na základě cen komodit.
Obchodnísekce: živočišná, rostlinná, krmiva, dřevo.
Druhy burzovních obchodů: obchody s efektivním zbožím(se skutečnou hodnotou)
-promptní(okamžité, rychlé, pohotové)
-dodávkové
termínové obchody – spekulační (založené na odhadu hospodářského vývoje)
-diferenční (rozlišovací, rozdílové)
- přímé termínové
- hedgingové–krycí(proti obchodnímu riziku)
-opční (jedna ze smluvních stran si za prémii vyhradí právo volby množstv ízboží)
- prolongační (prodloužení dodacích lhůt, platebních lhůt, záručních lhůt apod.)
-stravné
-arbitrážní (současný nákup a prodej téhož zboží na různých burzách s cílem využít kurzových rozdílů nebo výše cen k dosaženízisku)
pomocné obchody- pojišťovací; -přepravní; -skladovací; -zasilatelské

Členství: Členy KBP jsou právnickéi fyzickéosoby, a to 

- zakladatelé KBP,
- členové Burzovní komory, jmenovaní příslušným orgánem státní správy,
- generální sekretář burzy,
- burzovní dohodci,
- osoby přijaté Burzovní komorou za členy (mající oprávnění k výrobě nebo zpracování zboží, jež je předmětem burzovních obchodů, nebo k obchodováním s ním a ke službám, ježs obchodováním s tímto zbožím souvisejí, a zaplatily stanovené zápisné).

Burzovní pravidla: Statut ukládá Burzovní komoře vydávat a upravovat tato pravidla pro jednotlivé oblasti činnosti, a to zejména pro: 
- členstvív KBP,
- činnost dohodců,
- jednání burzovního shromáždění(BUSu),
- uzavírání burzovních obchodů,
- vypořádání obchodů,
- oblast kurzů a informacíz burzovních obchodů,
- činnost makléřů, makléřské zkoušky.

Dohodci -povinnosti: Zprostředkovávat burzovní obchody s těmi komoditami, které jim Burzovní komora přidělila, a to na základě pokynů jejich zákazníků
- Vést obchodní knihu a zaznamenávat do ní chronologicky obchody, které zprostředkovali za burzovní den
- Po uzavření obchodu vydávat zúčastněným stranám závěrkový list s uvedením dohodnutých podmínek obchodu (tento dokument dostávají elektronicky od KBP)

Dohodci –typy zprostředkovatelů burzovních obchodů:
- Burzovní dohodci - mohou zprostředkovávat obchody pouze na cizí účet,
- pouze fyzická osoba (bydliště na území ČR, starší 21 let atd.),¨

- odborná způsobilost prokázána zkouškou před komisí, jmenovanou příslušným orgánem státní správy,
- výkon jiné výdělečné činnosti, souvisejícís obchodem, výrobou, zpracováním či užitím komodit, kteréjsou předmětem obchodů, pouze v případě udělení souhlasu příslušným orgánem státní správy a Burzovní komorou.

- Soukromí dohodci  - činnost vykonávají na základě živnostenského oprávnění,
- jsou právnickými osobami, kterék výkonu zprostředkování burzovních obchodů určí (na základě úředně ověřené plné moci) makléře(starší 21 let, bezúhonný, způsobilý k právním úkonům, prokazatelná odborná způsobilost),
- jsou fyzickými osobami, kterézprostředkovávají burzovní obchody přímo, nebo prostřednictvím makléře (obojí za stejných podmínek jako u právnických osob).
6.3 Vlastnípříprava, průběh a vypořádáníobchodů
ČESKOMORAVSKÁ KOMODITNÍ BURZA KLADNO –ČMKBK 
Datum založení:2005
Zakladatel:Státní povolení vydané MPO ČR a Mze ČR
Komodity:elektrická energie,bavlna,odpady a druhotné suroviny,dřevo.

- 6.3.1 Základnídokumenty
6.3.1.2 Statut Českomoravské komoditní burzy Kladno 
•Základní ustanovení
•Vymezení předmětu a druhu burzovních obchodů
•Členové burzy 

•Práva a povinnosti členů burzy
•Podmínky členství
•Garanční systém burzy 

•Vyloučeníz burzovních obchodů
•Zánik členství na burze

•Burzovní dohodci
•Činnost burzovních dohodců
•Odměna burzovních dohodců
•Dozor nad činností burzovních dohodců
•Valná hromada
•Svolávání a jednání valné hromady
•Burzovní komora
•Složení Burzovní komory

•Volby Burzovní komory
•Předseda Burzovní komory
•Jednání Burzovní komory
•Burzovní výbory
•Protesty proti rozhodnutí
•Generální sekretář burzy
•Burzovní rozhodčí soud
•Burzovní shromáždění

•Průběh burzovního shromáždění
•Burzovní obchody
•Způsob stanovení Burzovních pravidel
•Evidence cen a kurzů
•Disciplinární opatření
•Pravidla hospodařenís majetkem burzy
•Podíl členů na zabezpečení nákladů provozu burzy
•Pravidla přezkoumání rozhodnutí Burzovní komory

•Zrušení a zánik burzy
•Závěrečná ustanovení
•Přechodná ustanovení

6.3.1.3 Burzovnípravidla
6.3.1.3.1 Pravidla obchodováníběžných komodit
•Evidence účastníků obchodování
•Komodity a produkty
•Burzovní shromáždění
•Obchodování běžných komodit na hlavním trhu
•Obchodování s běžnými komoditami na vedlejším trhu
•Burzovní obchod
•Kredibilita a burzovní kauce
•Vypořádání burzovních obchodů
•Informace
•Makléři pro obchodování běžných komodit

6.3.1.3.2 Pravidla aukcívedlejšího trhu běžných komodit
•Přihlášky aukcía registrace účastníků aukcí
•Průběh aukcí
6.3.1.3.3 Pravidla vypořádání burzovních obchodů s běžnými komoditami
•Vypořádání burzovního obchodu
•Platební podmínky burzovního obchodu

6.3.1.3.4 Pravidla evidence účastníků obchodování běžných komodit 

•Obecná ustanovení
•Pravidla evidence oprávněných subjektů obchodování
•Pravidla evidence dohodců
•Pravidla evidence makléřů

6.3.1.3.5 Provozní řád burzovního parketu
Váže se k realizaci jednotlivých burzovních shromáždění(stručný popis průběhu „BUSu“–viz 6.3.3 !)

- 6.3.2 Základní formuláře
6.3.2.1 Přihláška k vyhlášení aukce vedlejšího trhu běžných komodit 
•Datum konání burzovního shromáždění: 2/16/2006
•Číslo BUS: 1022 
•Číslo aukce: 140 
•Pořadové číslo přihlášky aukce: 931 
•Typ aukce: Nabídková
•Popis komodity: Jehličnatédříví III. Jakostní třídy, jehličnatévýřezy pro pilařské zpracování dle Doporučených pravidel pro měřenía třídění dřívív Českérepublice (1.vydání)

•Dřevina: Smrk (SM)
•Rozměry:Délky: Výřezy 8 -14 m 
•Tloušťky: min. STP 18 cm b.k.; max. STP 45 cm b.k. 
•Nadměrek: 2% jmenovitédélky 
•Redukční faktor:X 
•Země původu: ČR 
•Balení: volněložené
•Množství(v m.j.): 120 m3

Platební podmínka: •Standardizovaná platební podmínka „Hladká platba“podle Pravidel vypořádání burzovních obchodů s běžnými komoditami.
• Úhrada 70% ceny předem a zbytek se splatností 14 dní ode dne vystavení daňového dokladu.
•Úhrada faktury je provedena připsáním kupníceny na účet prodávajícího.
•Prodávající fakturuje na základě odsouhlaseného dodacího listu po fyzické přejímce nebo přejímacích protokolů elektronické přejímky konečného příjemce podle jakostních tříd a tloušťkových stupňů nebo na základě přejímky „ATRO“u konečného odběratele dříví a přepočtu ceny na m3.

•Prodávající si vyhrazuje právo účastnit se přejímky dřívíu kupujícího nebo konečného odběratele
•Za prodlení se splněním peněžitého závazku je kupující povinen zaplatit úrok z prodlení ve výši 0,02% z nezaplacené částky za každý den prodlení.
•Měna: CZK
•Vyvolávací cena (bez DPH): 2000 Kč/m3
•Kdosažené ceněv aukci bude připočtena 19% DPH.
•Místo nakládky/určení: Kraj Vysočina, Okres Pelhřimov 
•Dodací podmínka (INCOTERMS 2000): EXW
•Termín dodávky: 8. -11. týden

Cenová tabulka
	 
	 
	 
	 
	          Tloušťokvý stupeň
	 
	 
	 

	jakost
	1a
	1b
	2a
	2b
	3a
	3b
	4
	5
	6

	A
	0
	0,81
	0,96
	x
	1
	1
	1
	0
	0

	B
	0
	0,81
	0,96
	x
	1
	1
	1
	0
	0

	C
	0
	0,65
	0,81
	0,85
	0,85
	0,85
	0,85
	0
	0

	D
	0
	0,46
	0,57
	0,57
	0,57
	0,57
	0,57
	0
	0


Ostatnípodmínky: •Prodávající se výslovně zavazuje, že dříví, které bude dodáno na základětéto nabídky, bude vytěžené a získané v souladu s platnými právními předpisy Českérepubliky výhradně na území Českére publiky. Prodávající zároveň prohlašuje, že dodávaná surovina nepochází z kontroverzních zdrojů, ve smyslu platné definice normativního dokumentu CFCS 1004:2005. 
•Vyvolávacíi dosaženácena v aukci se vztahuje kdodání dříví kvality A/B a tloušťkového stupně 2b
•Je přípustné dodání dříví kvalit a tloušťových stupňů, jehož cena je odvoditelná zdosažené ceny a z cenové tabulky a jejich kombinací.

Vtom případě bude jednotková cena dodaného dříví odvozená podle cenové tabulky (vynásobením koeficientem uvedeným na dvědesetinná místa nebo rozdílem oproti dosažené ceně podle cenovéta bulky) a tato cena bude fakturována kupujícímu. 

Ostatní skutečnosti: •Prodávajícíse uzavřením burzovního obchodu zavazuje kupujícímu předat uvedené zboží a převést na něj vlastnické právo. 
•U lhůt dodání delších než 14 dní považují prodávající i kupující za standardní částečné průběžné dodávky s rovnoměrným rozložením do jednotlivých týdnů.

•Vpřípadě nezaplacení průběžné dodávky kupujícím má prodávající právo přerušení, resp. Zastavení dodávek až do doby vyrovnání dlužných částek za předchozí dílčí dodávky.
Údaje o oprávněném subjektu obchodování: •Obchodní firma OSO: Táta, máma a syn 
•Evidenčníčíslo OSO: 13005
•Jméno a příjmení makléře: Jan Novák
•Evidenčníčíslo makléře: 33021
podpis makléře
•Potvrzujeme převzetí přihlášky kvyhlášení aukce.
•Pořadovéčíslo přihlášky:
•V Kladně, dne 13.2.2006
……………………………………. 
Registrační centrum Českomoravská komoditní burza Kladno
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6. Obchodováníprostřednictvím komoditníburzy6.3 Vlastnípříprava, průběh a vypořádáníobchodůČESKOMORAVSKÁKOMODITNÍBURZA KLADNO –ČMKBK

6.3.2 Základníformuláře6.3.2.2 Pořadíkonáníaukcívedlejšího trhu běžných komoditDatum konáníburzovního shromáždění: 23.2.2006Minimálníkrok v aukcích: 10,00 Kča jeho celénásobkyČíslo BUS: 1023Měrnájednotka: m3Číslo aukcePořadovéčíslo přihláškyTyp aukce (P / N)Dřevina, kvalita, zeměpůvodu, délky, tloušťka, RF, nadměrek, dod. podmínkaMnožstvíkomodity, termín dodávky, místo nakládky-určení, baleníTabulka cenových koeficientů, vyvolávacícena v Kč/m3

6.3.2.3 Závěrkový list pro burzovní obchody uzavřenév rámci obchodování na vedlejším trhu běžných komodit 
•Den uzavření burzovního obchodu: 2/16/2006
Dodavatel:Obchodní firma: Táta, máma a syn
• Zapsaná v obchodním rejstříku vedeného u Krajského soudu v Plzni,oddíl D, vložka1067
•Sídlo: Libušina 1, 33200 Plzeň
•IČ: 28907564DIČ: CZ 28907564 
•Bankovní spojení: 123457897/0100
•Zastoupen (jméno a příjmení makléře): Jan Novák
•Evidenčníčíslo makléře: 33021
Odběratel : •Obchodní firma : Pila Únor
•Zapsaná v obchodním rejstříku vedeného u Krajského soudu v Českých Budějovicích,oddíl A, vložka 1233
•Sídlo: U pily 23, 32504 Třeboň
•IČ: 98765432 DIČ: CZ 98765432
•Bankovní spojení: 67854369/0800
•Zastoupena (jméno a příjmenímakléře): JiříMarek
•Evidenčníčíslo makléře: 35601

Předmět burzovního obchodu: •Popis komodity: Jehličnatédříví III. Jakostní třídy, jehličnaté výřezy pro pilařskézpracování dle Doporučených pravidel pro měření a třídění dříví v České republice ( 1.vydání)
•Dřevina: Smrk (SM)
•Rozměry -délky:Výřezy 8 -14 m tloušťky :min. STP 18 cm b.k.; max. STP 45 cm b.k. 
•Nadměrek:2% jmenovité délky 
•Redukční faktor X

•Měrná jednotka: m3
•Množství komodity: 120m3
•Jednotková kupní cena: 1980 Kč
•Celková kupní cena bez DPH: 237 600 Kč
•DPH: 19 % 45144 

•Celková kupní cena s DPH: 282 744 Kč
•Dodací podmínka (INCOTERMS 2000): EXW
•Termín dodání: 8. -11. týden
•Místo nakládky/určení: Kraj Vysočina, Okres Pelhřimov

Platebnípodmínka: •Standardizovaná platební podmínka „Hladká platba“podle Pravidel vypořádání burzovních obchodů s běžnými komoditami.
•Úhrada 70% ceny předem a zbytek se splatností 14 dní ode dne vystaven ídaňového dokladu.
•Úhrada faktury je provedena připsáním kupníceny na účet prodávajícího.
•Prodávající fakturuje na základě odsouhlaseného dodacího listu po fyzické přejímce nebo přejímacích protokolů elektronické přejímky konečného příjemce podle jakostních tříd a tloušťkových stupňůnebo na základěpřejímky „ATRO“u konečného odběratele dřívía přepočtu ceny na m3.

•Prodávajícísi vyhrazuje právo účastnit se přejímky dříví u kupujícího nebo konečného odběratele
•Za prodlení se splněním peněžitého závazku je kupující povinen zaplatit úrok z prodlení ve výši 0,02% z nezaplacené částky za každý den prodlení.
Ostatnípodmínky: •Prodávající se výslovně zavazuje, že dříví, které bude dodáno na základě této nabídky, bude vytěžené a získané v souladu s platnými právními předpisy České republiky výhradněna území České republiky. Prodávající zároveň prohlašuje, že dodávaná surovina nepochází z kontroverzních zdrojů, ve smyslu platné definice normativního dokumentu CFCS 1004:2005.

•Vyvolávací i dosažená cena v aukci se vztahuje k dodání dříví kvality A/B a tloušťkového stupně 2b
•Je přípustné dodání dříví kvalit a tloušťových stupňů, jehož cena je odvoditelná z dosažené ceny a z cenové tabulky a jejich kombinací. Vtom případě bude jednotková cena dodaného dříví odvozená podle cenové tabulky (vynásobením koeficientem uvedeným na dvě desetinná místa nebo rozdílem oproti dosažené ceně podle cenové tabulky) a tato cena bude fakturována kupujícímu.

Ostatnískutečnosti: •Tento závěrkový list nahrazuje kupní smlouvu. Na skutečnosti, které nejsou v tomto listě upraveny, se přiměřeně použijí ustanovení §409 a násl. zákona č. 513/1991 Sb. (obchodní zákoník).•Prodávající se uzavřením burzovního obchodu zavazuje kupujícímu předat uvedené zboží a převést na něj vlastnické právo. 
•U lhůt dodání delších než 14 dní považují prodávající i kupující za standardní částečné průběžné dodávky s rovnoměrným rozložením do jednotlivých týdnů.
•V případě nezaplacení průběžné dodávky kupujícím má prodávající právo přerušení, resp. Zastavení dodávek až do doby vyrovnání dlužných částek za předchozí dílčí dodávky.

Rozhodčí doložka: •Všechny spory vznikající z této smlouvy a v souvislosti s ní, které se nepodaří odstranit jednáním mezi stranami, budou rozhodovány s konečnou platností u Rozhodčího soudu při Českomoravské komoditní burze Kladno podle jeho Řádu jedním nebo více rozhodci
...............................................za dodavatele . ……………………………..za odběratele
...................................................za ČMKBK
6.3.3 Konkrétnípříklad průběhu burzovního shromáždění
Ředitel parketu zahájí BUS, představí sebe, zástupce RC, jednotlivé makléře a přivítá hosty (se vstupenkami)
Ředitel parketu vyzve dle „Pořadí konání aukcí“(viz 6.3.2.2 !) organizujícího makléře, jehož přihlášená aukce je na řadě, aby zaujal určené místo a dále vyzve makléře, kteří se chtějí aukce zúčastnit, aby potvrdili svou účast na příslušné aukci zvednutím aukčních čísel oprávněných subjektů obchodování; aukce se mohou zúčastnit všichni makléři, předem zaregistrovaní v RC, s přiděleným aukčnímčíslem
Jestliže žádný makléř nepotvrdí svou účast na příslušné aukci, zruší ředitel parketu konání této aukce; v opačném případě vyzve organizujícího makléře, aby zahájil aukci vyvoláním

Následuje tedy oznámení organizujícího makléře, zda jde o aukci nabídkovou nebo poptávkovou, popis komodity, resp. produktu, množství a vyvolávací ceny za jednotku množství
Makléř akceptuje cenu vyvolanou organizujícím makléřem viditelným zvednutím aukčního čísla; organizující makléř reaguje zvoláním: „Registruji akceptaci číslem
DALŠÍ POKRAČOVÁNÍ NABÍDKOVÉ AUKCE: makléři zadávají příhozy, a to zvoláním nové(vyšší) ceny, zároveň s viditelným zvednutím aukčního čísla; organizující makléř reaguje zvoláním: „Registruji číslo …. za cenu …. Kč“, pokud již nedojde k dalšímu příhozu, organizující makléř ukončí příslušnou aukci zvoláním: „Prodávám makléři číslo …. za cenu …. Kč“; burzovní obchod je uzavřen organizujícím makléřem a makléřem, který jako prvnízadal nejvyšší příhoz

DALŠÍ POKRAČOVÁNÍ POPTÁVKOVÉ AUKCE:makléři zadávají příhozy, a to zvoláním nové(nižší) ceny, zároveň s viditelným zvednutím aukčního čísla; organizujíc ímakléř reaguje zvoláním: „Registruji číslo …. za cenu …. Kč“, pokud již nedojde k dalšímu příhozu, organizujíc ímakléř ukončí příslušnou aukci zvoláním: „Kupuji od makléře číslo …. za cenu …. Kč“; burzovní obchod je uzavřen organizujícím makléřem a makléřem, který jako první zadal nejnižší příhoz
Jestliže je vyvolávacícena akceptována některým z makléřůa makléři nezadají žádný příhoz, ukončí organizující makléř příslušnou nabídkovou nebo poptávkovou aukci způsobem, popsaným výše; burzovní obchod je uzavřen organizujícím makléřem a makléřem, který jako první akceptoval vyvolávací cenu
Jestliže není vyvolávací cena akceptována žádným z makléřů a organizující makléř přistoupí k holandské dražběa při ní je vyvolávací cena některým z makléřů akceptována, následuje postup podle předchozích odstavců; v opačném případě ukončíorganizující makléř příslušnou aukci a burzovní obchod neníuzavřen
Jestliže není vyvolávací cena akceptována žádným z makléřůa organizující makléř nepřistoupí k holandské dražbě, ukončí příslušnou aukci a burzovní obchod není uzavřen
RC burzy průběžně zaznamenává burzovní obchody uzavírané v aukcích
 
Organizující makléř a makléř, kteří uzavřeli v aukci burzovní obchod, jsou povinni ve stanovené lhůtě podepsat v RC burzy příslušný „Závěrkový list“(viz 6.3.2.3 !)

6.3.4 Rozhodčísoud při ČMKB Kladno 
Je stálý nezávislý soud, který rozhoduje majetkové spory nezávislými rozhodci podle předpisů o rozhodčím řízení
Je nezávislý orgán pro urovnávání sporů mimo rozhodčí řízení(tzv. Alternativní urovnávání sporů), pokud o to strany případných sporů projeví zájem
Je oprávněn projednávat a rozhodovat spory z obchodů, uzavřených na ČMKBK a na OB HK, jakož i spory z mimoburzovních obchodů, jejichž předmětem jsou komodity, jimiž se na těchto burzách obchoduje

Soud rozhoduje spory, pro něžjeho pravomoc vyplývá z:-mezinárodní smlouvy (§47 zákona č. 216 / 1994 Sb.),
-platné rozhodčí smlouvy, uzavřené mezi stranami (§§2 -3 zákona č. 216 / 1994 Sb.),
-písemných projevů stran v zahájeném rozhodčím řízení, ze kterých je patrná nepochybná vůle podřídit se pravomoci soudu.
Řízení je jednoinstanční; možnost případného přezkumu rozhodčího nálezu je upravena v §27 zákona č. 216 / 1994 Sb.
Pozn.:zákon č. 216/1994 Sb., o rozhodčím řízenía o výkonu rozhodčích nálezů

6.3.5 Krátkáhistorie obchodování–přehled 
TISKOVÁZPRÁVA Z 16. 1. 2006:-úspěšné otevření trhu s dřívím na ČMKBK v 2. pololetí 2005; první obchod se uskutečnil 5. srpna 2005,
- v rámci pilotního provozu zobchodováno 17 000 m3 v hodnotě 25 milionů Kč,
- je očekáván prudký nárůst obchodovaných objemův roce 2006,
- předpoklad potvrdilo jižprvníBUS (5.1.2006) 
– na parketu se zobchodovalo při více než 100 aukcích cca 11 000 m3 v hodnotě přes 10 milionůKč,
- v průběhu roku 2006 by celkový objem obchodů s dřívím měl přesáhnout 500 000 m3 a v roce 2007 by toto množství mělo být minimálně dvojnásobné.

TISKOVÁ ZPRÁVA Z 2.2.2006

- za měsíc leden 2006 se na vedlejším trhu uskutečnilo 547 nabídkových a poptávkových aukcí, z nichž 68 skončilo uzavřením obchodu; zobchodováno bylo již přes 36 000 m3 za 52 milionů Kč,
- rekord drží třetí BUS (19. ledna): 14 700 m3 za 26,8 milionů Kč,
- dosavadní vývoj nasvědčuje tomu, že letos budou uzavřeny kontrakty za minimálně 500 milionů Kč,
- zájem přenést významnou část svých obchodů na burzu (přes půl milionu m3) deklarovaly LČR.

TISKOVÁ ZPRÁVA Z 17.2.2006

- nový obchodní rekord –16. února bylo prodáno přes 15 000 m3 v celkové hodnotě28,7 milionu Kč; prvenství bylo dosaženo i v počtu uzavřených obchodů: celkem 29 ze 141 uskutečněných aukcí,
-od loňského srpna proběhlo 1046 aukcía bylo prodáno téměř 69 000 m3 za 105 milionůKč(z toho 2006: 51 130 m3 za více než80 milionůKč),
TISKOVÁ ZPRÁVA Z 24. 2. 2006:- další maximum –23. února změnilo majitele 19 340 m3 za 31 milionůKč, 
-od loňského srpna proběhlo 1279 aukcía bylo prodáno téměř 88 000 m3 za 136,4 milionů Kč (z toho 2006: 70 430 m3 za více než 80 milionů Kč).
TISKOVÁ ZPRÁVA Z 3. 3. 2006:-po několika rekordních čtvrtcích (kdy se pravidelně konají BUSy), se na posledním burzovním shromáždění 2. března zobchodovalo „jenom“6 000 m3 za 11 milionůKč,
-měsíční objemy obchodů se doposud pohybovaly v řádu desítek milionů Kč a měly rostoucí tendenci: v lednu 36 500 m3 za téměř 52 milionů Kč, v únoru přes 40 000 m3 za 71 milionůKč,
-od loňského srpna proběhlo 1475 aukcía bylo prodáno téměř 94 000 m3 za více než 147 milionů Kč (z toho 2006: 77 350 m3 za více než122,7 milionů Kč),
-I. Čtvrtletí předpoklad: 100 000 m3 za 165 milionůKč.

7. Ceny v obchodu se dřevem a výrobky ze dřeva

7.1 Obecně

Význam cen v odvětvové i firemní ekonomice je široký a mnohostranný.

Cena spotřebovaných výrobků (a užívaných služeb), stejně jako cena výrobků (a služeb) poskytovaných, je základem kalkulací efektivnosti podnikání z hlediska jeho rentability, daňové náročnosti a variantního posuzování.
Také v obchodu s dřívím a dřevovýrobky hrají ceny mimořádně významnou úlohu, a to jak při nákupu suroviny nebo polotovarů, potřebných k zajištění výrobní činnosti nebo k dalšímu obchodování, tak při prodeji produkce.

CENA JE PENĚŽNĚ VYJÁDŘENÁ HODNOTA:

 je to peněžní částka, sjednaná při nákupu a prodeji zboží, nebo vytvořená k jiným účelům – vyjadřuje v penězích hodnotu zboží,
 v podmínkách tržního hospodářství vzniká především jako funkce nabídky a poptávky.
MOŽNOST URČITÝCH REGULAČNÍCH ZÁSAHŮ

Ústřední orgány státní správy usměrňují tvorbu cen regulací:

 když je trh ohrožen účinky omezení hospodářské soutěže,

 když to vyžaduje mimořádná tržní situace.

Závazné ceny mohou být stanovovány také např. pro výpočet daní, notářských poplatků apod.

ROVNOVÁŽNÁ CENA JE KDYŽ:

nedochází ke zkreslování podmínek v důsledku působení monopolních či oligopolních faktorů; jako soutěže schopná je vytvářena vzájemným vyrovnáváním nabídky a poptávky.

Předpokladem pro její vznik je volný trh a dokonalá konkurence.
Cena stoupá v příčinné souvislosti s rostoucí poptávkou nebo klesající nabídkou; přitom je podstatná pružnost (elastičnost) nabídky nebo poptávky, která svou naléhavostí určuje přizpůsobení (reakci) cen.
TEORIE CEN

• Zabývá se metodickými problémy tvorby cen

• Základy byly položeny na přelomu 18. a 19. století

• Zpočátku převládaly objektivizující teorie hodnoty klasických ekonomických učení

• Pozdější subjektivizující školy potlačovaly zdůrazňování nabídky a nákladových aspektů a akcentovaly mezní užitek
• Moderní teorie cen = subjektivizmus v chápání nabídky a poptávky

 Zdůrazňuje se silně individuálně psychicky podmíněné působení kupní síly a koupěschopnosti pro určování hodnoty a ceny, v mnohotvárných, tržně relevantních rozdílnostech a sociálních variantách

 Schematické zkoumání globálních makroekonomických vztahů nabídky a poptávky je nahrazeno podrobnou analýzou trhu

 Mikroekonomická data hospodářských jednotek jsou shrnována do souborů, z nichž se zjišťují indikátory, determinující nabídku, poptávku a cenu

CENA SE SJEDNÁVÁ PRO ZBOŽÍ, VYMEZENÉ NÁZVEM, JEDNOTKOU MNOŽSTVÍ, KVALITATIVNÍMI A DODACÍMI PODMÍNKAMI, SJEDNANÝMI DOHODOU STRAN V SOULADU S ÚDAJI SCHVÁLENÉ KLASIFIKACE VÝROBKŮ. 

INTERDEPENDENCE CEN = v národohospodářském měřítku existující funkční souvislost (změna ceny určitého zboží v důsledku změny jeho nabídky může ovlivnit nabídku a tudíž
i cenu jiného zboží).

ZÁKON O CENÁCH, mimo jiné, STANOVÍ, ŽE:

 prodávající nesmí zneužívat svého hospodářského postavení k tomu, aby získal nepřiměřený hospodářský prospěch prodejem za cenu, zahrnující neoprávněné náklady nebo nepřiměřený zisk,

 kupující nesmí zneužívat svého hospodářského postavení k tomu, aby získal nepřiměřený hospodářský prospěch nákupem za sjednanou cenu, výrazně nedosahující oprávněných nákladů.

7.2 Druhy cen

7.2.1 CENA VOLNÁ je v podmínkách tržní ekonomiky nejrozšířenějším typem
ceny; je to cena, vytvořená přímou dohodou mezi dodavateli a odběrateli.

7.2.2 CENA REGULOVANÁ je výsledkem státní cenové regulace (stanovení nebo přímé
usměrňování výše cen cenovými nebo jinými, k tomu zmocněnými orgány) a určování cen direktivním systémem centrálního plánování. Rozhodnutí o regulaci je závazné pro

okruh adresátů, který je v tomto rozhodnutí vymezen.

REGULACE CEN – nejobvyklejší způsoby:

• Stanovení ceny (cena úředně stanovená)

• Usměrňování vývoje cen v návaznosti na věcné podmínky (cena věcně usměrňovaná)
• Usměrňování cenových pohybů v čase (cena časově usměrňovaná)

• Cenové moratorium

7.2.2.1 Cena úředně stanovená (1) je cena určeného druhu zboží, stanovená cenovými orgány jako cena:

 maximální (není přípustné ji překročit),

 pevná (není přípustné ji měnit),

 minimální (není přípustné ji snížit).

Uplatnění těchto cen mohou příslušné cenové orgány omezit ještě dalšími věcnými nebo časovými podmínkami.

Zvláštním typem stanovených pevných cen jsou úřední ceny staveb, pozemků a trvalých porostů, jimiž jsou tyto objekty oceňovány při převodech nebo přechodech mezi fyzickými a právnickými osobami (zjišťování výše poplatků, výpočet daně z nemovitostí, sjednání
náhrady prováděné ze státního rozpočtu); jejich používání je upraveno

právními předpisy.

Využití úřední ceny ke stanovení tržní prodejní či kupní ceny je velmi

omezené a v podstatě výjimečné.

7.2.2.2 Cena věcně usměrňovaná je cena, u které cenový orgán stanoví podmínky pro její sjednávání, např.:

 maximální rozsah možného zvýšení ceny ve vymezeném období,

 maximální podíl, v němž je možné promítnout do ceny zvýšení cen vstupů ve vymezeném období,

 závazný postup při tvorbě ceny nebo při její kalkulaci.

7.2.2.3 Cena časově usměrňovaná je cena, pro kterou cenový orgán stanoví:

 minimální časový předstih pro ohlášení uvažovaného zvýšení ceny,

 minimální lhůtu, po jejímž uplynutí lze uvažované zvýšení uskutečnit,

 časově omezený zákaz opětovného zvýšení ceny.

Tato cena se uplatňuje v případech, kdy prodávající zaujímá monopolní

nebo dominantní postavení na trhu konkrétního druhu zboží.

7.2.2.4 Cenové moratorium je časově omezený zákaz zvyšování cen daného zboží nad dosud na trhu platnou úroveň. Maximální doba trvání je omezena obdobím šesti měsíců.

Vyhlašuje ho vláda republiky a je povinna o tom informovat parlament.

Vyhlašování moratoria na ceny produkce lesního hospodářství a dřevařského průmyslu není obvyklé.

7.2.3 DALŠÍ MOŽNÉ DRUHY CEN 
7.2.3.1 Cena dumpingová je cena výrazně snížená pod úroveň výrobních nákladů, nebo pod úroveň cen jiných dodavatelů. Touto cenou se dodavatel podbízí s cílem získání odbytových možností u vědomí svých dočasných ekonomických ztrát v podmínkách konkurence.
Použití této ceny v mezinárodním obchodě někdy umožňují rozdíly v hodnotě národních měn.

Na dřevařském trhu se dumping objevuje často zejména v souvislosti se zvýšením nabídky při vzniku rozsáhlých kalamit.

7.2.3.2 Cena stálá je cena používaná k vytváření změn objemu a struktury činností (výroby, spotřeby, dodávek aj.), probíhajících v určitém, obvykle delším časovém intervalu.

Umožňuje převést různorodou produkci na společného hodnotového jmenovatele a dosáhnout objektivní srovnatelnost informací o časově vzájemně vzdálených jevech.

Pomocí stálých cen lze posuzovat i rozdíly v rozsahu ekonomické aktivity hospodářských jednotek s rozmanitou skladbou produkce a činností.

7.2.3.3 Cena skladová je cena, sloužící k evidenci hodnoty materiálu a předmětů, nacházejících se na skladě organizace před jejich vydáním do spotřeby.

Je zpravidla totožná s cenou, za kterou byl materiál pořízen; odchylky jsou přípustné jen výjimečně, s hodnověrným zdůvodněním.

7.2.3.4 Cena franko (fco) je cena výrobku, ve které jsou obsaženy všechny náklady, související s dopravou do určeného (dohodnutého) místa:

• fco sklad odběratel,

• fco vagón (nakládací stanice),

• fco státní hranice,

• fco prodejní sklad výrobce.

7.2.3.4 Cena franko (fco) Vymezení závazku úhrady dopravného (a v podstatě i nákladů spojených s nakládkou či vykládkou zboží) je obsaženo v kupních
smlouvách dodavatelů s odběrateli.

Obvykle je povinnost úhrady dopravného spojena také s odpovědností za stav přepravovaného zboží.

Pokud dopravné zcela nebo zčásti hradí odběratel, často postihuje svého dodavatele za jím zaviněné nevytížení dopravního prostředku.

7.3 Ceny dříví

 Je to zobecněný název pro ceny sortimentů surového dříví, dřevařských polotovarů a některých výrobků ze dřeva

 Ceny dříví patří v podmínkách tržní ekonomiky do cen volných

 V podmínkách volného trhu se ceny tvoří především pod vlivem nabídky a poptávky

 Horní hranice je zpravidla vymezena konkurenční cenou substitučních materiálů (ocel, cement, umělé hmoty apod.) a především soutěžní cenou dříví, nabízeného na světových

trzích

 Dolní hranici tvoří z dlouhodobého hlediska posuzované výrobní náklady LH a zpracovatelských odvětví

 Cena surového dříví může být v určitém období stlačena až na úroveň těžebních (sklizňových) nákladů

CENY SORTIMENTŮ SUROVÉHO DŘÍVÍ
 Tvorba cen konkrétních sortimentů vychází nejčastěji z úrovně cen, dosahovaných v příslušném regionu

 Specifikou cenové tvorby je často protichůdný vliv kvalitativních a rozměrových požadavků jednotlivých sortimentů na nákladovost jejich výroby (I.+II. třída nejcennější s
nejnižšími náklady; např. tyče a tyčky pracné pro malou hmotnatost s podstatně nižší cenou)

 Stupeň opracování (např. odkornění) ovlivňuje cenu jen výjimečně.

 Ceny jsou jen v malé míře odvozovány od nákladové kalkulace; ta má jen orientační význam při posuzování souhrnné cenové hladiny

 Ceny jsou hlavně ovlivňovány kvalitativními a rozměrovými požadavky, což je v souladu s vývojem situace na tuzemském i zahraničních trzích

CENOVÁ STATISTIKA SUROVÉHO DŘÍVÍ 
 Je velmi dokonalá a pro uživatele z řad výrobců i spotřebitelů poskytuje užitečné informace

 ČSÚ vydává s měsíční periodicitou přehled „Indexy cen v lesnictví (surové dříví)“

 ČSÚ, spolu s indexy, uvádí i měsíční absolutní hodnoty průměrných cen, což je v celostátní statistice jev výjimečný, ale velmi užitečný, neboť poskytuje dostatečné podklady pro reálné posuzování cenového vývoje produkce dříví
 Rozdíly mezi cenami jednotlivých sortimentů jsou značné

 Vývoj cen je ovlivňován:

- cenovými možnostmi zpracovatelských oborů,

- vývojovými tendencemi národního hospodářství,

- situací na evropském dřevařském trhu.

 Statistika zahraničního obchodu zatím neposkytuje dostatečně věrohodné informace o cenách exportovaného dříví.

7.4 Ceny dřevařské, papírenské a nábytkářské produkce

CENOVÁ STATISTIKA  Je soustředěna v měsíčních přehledech ČSÚ „Indexy cen průmyslových výrobců“
Cenový přehled neuvádí absolutní hodnotu cen jednotlivých výrobků v Kč, vývoj cen je sledován pomocí indexů (porovnání s předchozím měsícem, stejným obdobím minulého roku, prosincem 1999 a průměrem roku 2000).
Využití indexových ukazatelů v hospodářské praxi je omezeno, poskytují především informace o trendech cenového vývoje příslušné skupiny výrobků.

Obory, zpracovávající dříví, jsou zde zastoupeny příslušnými oddíly Standardní klasifikace produkce (SKP):

DD Dřevozpracující průmysl

DD 20 Dřevo upravené, dřevařské výrobky

DD 201 Dřevo, řezivo i opracované

DD 202 Dýhy a listy na překližky

DD 203 Výrobky stavebního truhlářství, tesařství

DD 204 Dřevěné obaly

DD 205 Ostatní výrobky ze dřeva a korku

Obory, zpracovávající dříví, jsou zde zastoupeny příslušnými oddíly Standardní klasifikace produkce (SKP):

DE Papírenský a polygrafický průmysl

DE 21 Vláknina, papír a výrobky z nich

DE 211 Vláknina, papír, lepenka

DE 212 Výrobky z papíru a kartonu

DN 361 Nábytek

ABSOLUTNÍ HODNOTA CEN K jejímu zjištění musí výrobce obvykle organizovat vlastní
šetření; informace jsou zatím uváděny jen v některém odborném tisku (např. Truhlářské listy, Papír a celulóza). Výsledná cena výrobce je odvozována od očekávaného působení spotřebitelské poptávky a jeho ekonomických možností.

Tyto možnosti jsou vymezeny cenovou kalkulací, zohledňující náklady, které budou na výrobu produkce vynakládány.

Cenová kalkulace
 Nákladová kalkulace je nevyhnutelným základem cenové tvorby výrobků; její metodické zvládnutí patří k významným úkolům podnikového managementu

 Technika kalkulací vychází nejčastěji z kombinace tzv. kalkulačního členění nákladů podle jednotlivých technologických fází a jejich druhového členění na materiál, mzdy, odpisy atd.

 V kalkulacích má vysoké zastoupení cena spotřebovávaného surového dříví (těsná souvislost vývoje cen polotovarů s vývojem cen dříví, ale ne jednoznačná - i jiné vlivy)
 S růstem finalizace produkce se v kalkulacích zvyšuje podíl mzdových a dalších nákladů, spojených s vyšším stupněm opracování a použitím moderních technologií (tudíž malá návaznost na trendy vývoje cen dříví)
 Projevuje se zde samozřejmě i vliv nabídky a poptávky !

8. Organizace obchodování

8.1 Obecně

PODNIK OBCHODUJE SVÝMI VÝROBKY PŘÍMÝM NEBO NEPŘÍMÝM ZPŮSOBEM.

Přímý způsob obchodování:

 prodej výrobků spotřebiteli nebo velkoobchodu, a to

- centralizovaně (aparátem ústředí podniku), nebo

- decentralizovaně (prostřednictvím vlastní obchodní organizace)

Nepřímý způsob obchodování:

 mezi výrobce a spotřebitele vstupují ekonomicky a právně samostatné subjekty – obchodní firmy
OBCHODNÍ FIRMY jsou subjekty, které zboží od výrobce nakupují a bez další úpravy či opracování ho dále prodávají; činnost obchodní firmy je v podstatě poskytování služeb, jimiž je zčásti nebo zcela nahrazována činnost odbytového (obchodního) oddělení výrobního podniku.
Důležité je uspořádání vztahů mezi výrobcem a obchodní firmou, zejména pak jejich vzájemná motivace.
Motivace obchodní firmy spočívá v:

 nákupu zboží od výrobce za cenu nižší, než za jakou se pak dále prodává,

 poskytování obchodní srážky (marže) z ceny, kterou obchodní firma při prodeji spotřebiteli docílila – obvykle 2-3%.

Druhý způsob je spolehlivější pro uchování vzájemné důvěry a stejnosměrně orientované motivace na dobrém tržním zhodnocení prodávané produkce.

• Specifickou formou nepřímého obchodování je export produkce prostřednictvím specializované obchodní firmy (dříve PZO), využívající svých zkušeností v oblasti zahraničního obchodu

• V dřevařských oborech bývá využíváno nepřímé obchodování také při importu polotovarů či suroviny – podobné motivační vztahy

• V nových podmínkách vznikají specializované obchodní firmy pro komplexní sortiment dřevařských výrobků od polotovarů (řezivo, dřevodesky, překližky) po hotové výrobky (okna, dveře, podlahy)

• Lesní společnosti též bývají obchodními organizacemi (prodej dříví odběratelům na různých lokalitách a různě opracovaného)

8.2 Obchodní subjekty

V OBCHODNÍ ČINNOSTI PŮSOBÍ RŮZNÉ TYPY PODNIKATELSKÝCH SUBJEKTŮ – FYZICKÝCH I PRÁVNICKÝCH OSOB:

OBCHODNÍ ZPROSTŘEDKOVATEL

 Samostatný obchodník, který na účet svého příkazce mu obstarává obchodní záležitosti

 Obvykle má speciální znalosti či zkušenosti, např. se dobře orientuje v kvalitě obchodovaného zboží, zná podmínky a specifika příslušného trhu, právní předpisy, uzance a zvyklosti

 Nezanedbatelným požadavkem je jeho spolehlivost, serióznost a důvěryhodnost jeho obchodních kontaktů

KOMISIONÁŘ

 Nakupuje nebo prodává z pověření komitenta (příkazce) pod svým vlastním jménem a na cizí účet

 Základem vzájemných vztahů je komisionářská (někdy též nazývaná korespondenční) smlouva

 Mívá někdy sklad se zbožím (tzv. konsignační sklad);komisionářské zboží zůstává až do prodeje majetkem příkazce, neprodané zboží mu komisionář může vrátit – příkazce tedy

nese riziko, že se zboží neprodá

 Provize – odměna dohodnutá smluvně

 Náhrady výdajů – za dopravu, skladování, pojištění, proclení

OBCHODNÍ ZÁSTUPCE

 Samostatný obchodník, který je smluvně pověřen, aby jménem a na účet druhého zprostředkoval nebo uzavíral obchodní nebo právní záležitosti

 Není zaměstnancem podniku, který zastupuje

 Nedostává mzdu, ale provizi a náhradu výloh podle smlouvy o zastupování

 Podle rozsahu a obsahu obchodního zastoupení je:

- zprostředkující zástupce

- zástupce uzavírající smlouvy (plná moc)

 
- všeobecný zástupce nebo oblastní zástupce

OBCHODNÍ MAKLÉŘ – DOHODCE 

 Někdy též senzál - je samostatným obchodníkem, přejímajícím zprostředkování smluv v oblasti obchodního styku, bez stálého smluvního poměru k určitému příkazci

 Podle druhu zprostředkovávaného obchodu je

- zbožní makléř

- zásilkový makléř

- makléř cenných papírů

- lodní makléř apod.

 Jeho zákazníky, kteří se případ od případu mění, jsou kupující a prodávající

 Zprostředkuje pro ně uzavření obchodní smlouvy

 Vystavuje jim-po jednom vyhotovení-podepsanou závěrečnou nótu (písemné potvrzení o uzavřeném obchodu)
 Dostává makléřský poplatek (= kurtáž, mzda makléře), který je počítán v % z hodnoty prodávaného zboží; oba smluvní partneři jej uhrazují zpravidla každý jednou polovinou

 Nárok na provizi vzniká při uzavření zprostředkovaného obchodu

8.3 Technika prodeje

NEJOBVYKLEJŠÍ PRODEJNÍ POSTUPY:

VOLNÝ PRODEJ

 Dvoustranný obchod – účastní se ho jen prodávající a kupující, kteří bezprostředně projednávají průběh a ukončení transakce, zejména množství, kvalitu, ceny, místo plnění, způsob platby atd.

 Je důležité disponovat potřebnými informacemi o situaci na trhu (nabídka, poptávka, ceny) i o obchodních partnerech

 Jednání většinou navazují na tradiční obchodní propojení a na partnery, s nimiž jsou dlouhodobější pozitivní zkušenosti

 Je to nejrozšířenější forma v ČR i v Evropě – obvykle nedochází k zásadním změnám ve struktuře obchodujících

PRODEJ NA ZÁKLADĚ SMLUV O DODÁVKÁCH

 Jedná se o střednědobé a dlouhodobé smlouvy

 Výhodou je zajištění jistého odbytu produkce, zásobování surovinou a polotovary a zajištění pevných cen pro oba partnery

 Nečekaná změna situace na trhu (tempo inflace, přírodní kalamity,vstup nových subjektů do obchodního řetězce) může poškodit jednu ze ´účastněných stran
 Tato rizika lze zmírnit příslušnou formulací smlouvy, která umožňuje následná jednání o změnách smluvních podmínek

DRAŽBA 
 (licitace, prodej nejvyšší ústní nabídce) – je založena na volbě partnera, který ve stanoveném časovém termínu nabídne prodávajícímu nejvyšší cenu

 Konání dražby je vypsáno buď veřejně nebo se oznámí jen omezenému okruhu subjektů pozvánkou

 Dražba dřevovýrobků se vypisuje obvykle na specifické

sortimenty – zájemci musí mít možnost si je prohlédnout

 Cena se vytváří v průběhu jednání

 Prodávající stanoví vyvolávací (tzv. minimální) cenu, kterou poptávka posunuje nahoru

 Konkurence mezi zájemci a tržní automatika cenu postupně přibližuje ceně rovnovážné

 Bezprostřední tlak konkurence kupujících často umožňuje dosáhnout dobré ceny; někdy však dojde k „dohodě“ kupujících s cílem prodávajícího poškodit

 Při dražbě se nevytváří stálé obchodní vztahy; kupující se stále mění, nevzniká stálý trh

 V ČR se dříví a dřevovýrobky prodávají dražbou výjimečně

 Švýcarsko – právním předpisem předepsány pro cenné výřezy ve veřejných lesích; Finsko, Rakousko, Německo

PÍSEMNÉ VYDRAŽENÍ 
 (veřejná soutěž, prodej nejlepší písemné nabídce) – kdo nabídne nejvyšší cenu a poskytne nejpříznivější prodejní podmínky, tomu je zboží prodáno

 Oznámení o konání je též uskutečněno veřejně, nebo je zasláno jen omezenému počtu zájemců

 Je stanoven termín k zaslání písemných nabídek

 Přednosti a rizika jsou obdobné jako u dražby (možnost stanovení dolního limitu ceny, oboustranné klidné prověření písemné formy nabídky a uvážlivé rozhodnutí, dohoda kupujících, dohoda prodávajících)

 Riziko pro prodávajícího (akvizitora zakázek) – dohoda kupujících o nabízených cenách

 Nezákonné vyloučení konkurence – dohoda prodávajících o limitních (nejnižších) cenách – vznik kartelu veřejné soutěže
 Specifická forma – LČR a podnikatelské subjekty: smluvní zadávání zakázek + prodej dříví „nastojato“ k vytěžení

 LČR – „zpětný odkup“ – realizace prostřednictvím obchodní firmy (služba = 2-3% z obratu)

 Veřejnou soutěží je také postup, realizován podle zákona o veřejných zakázkách (č. 199/1994 Sb., v platném znění)

Zákon o veřejných zakázkách

 Stanoví závazná pravidla pro zadávání zakázek, jež jsou financovány ze státního rozpočtu, státních fondů, příspěvků mezinárodních organizací či EU, z rozpočtů krajských úřadů apod.

 Veřejnou zakázkou se rozumí úplatná smlouva, uzavřená mezi zadavatelem a vybraným uchazečem, jejímž předmětem jsou dodávky, provedení prací nebo poskytování služeb

 Povinnost vyhlášení obchodní veřejné soutěže je stanovena od hodnoty 5 mil. Kč bez DPH

SUBSKRIPCE

 Forma veřejné soutěže – prodávající nabízí dodávku zboží za určité ceny a za určitých podmínek a očekává objednávky

 Zájemci o koupi se „upisují“ pro určité množství do subskripčního seznamu a tím přijímají nabízenou objednávku

 Prodávající z opatrnosti nenabízí disponibilní zboží najednou, nýbrž v tzv. tranších (dílčích položkách)

 Je-li první tranše rychle upsána, je cena pro nejbližší další tranši zpravidla zvýšena a naopak

 Tato forma prodeje je značně rozšířena ve Švédsku a Finsku

PRODEJ PROSTŘEDNICTVÍM ZÁJMOVÝCH ORGANIZACÍ
 Je založen na využití možností, které skýtá dobrovolné sdružování středních a menších výrobců do zájmových svazů a sdružení

 Může být prováděn různými způsoby:

- založení společného obchodního podniku

- předání odbytových funkcí přímo zájmovému sdružení

- dohody svazů, sdružujících producenty se zájmovými sdruženími spotřebitelů

 Rakousko – sdružení vlastníků soukromých lesů projednává s představiteli PPC a překližk. průmyslu rámcové ceny (jednání konkrétních dodavatelů s odběrateli se pak zužuje jen na určení rozsahu dodávek a minimalizaci dopravních nákladů)
 Sdružování malovýrobců (zejména v oblasti soukromých a komunálních vlastníků malých lesních celků) je v řadě evropských zemí i v ČR podporováno

 Podpora má formu daňových úlev nebo dotací

 Speciální forma podpory je podpora vzniku a činnosti odbytových organizací výrobců (u vybraných prvovýrobních nezpracovaných zemědělských komodit) za účelem společného

odbytu a vytváření efektivní marketingové struktury

 Mezi těmito podporovanými komoditami dřevo zatím není
8.4 Logistika

POŽADAVKŮM TRHU JSOU PODŘÍZENY VŠECHNY PROCESY A OPERACE, KTERÉ URČUJÍ POHYB VÝROBKŮ, např. rozmístění skladů, organizace zásobování, balení, vyřizování objednávek, transport – takto chápaný proces
fyzické distribuce se nazývá tržní logistika. Je to vědecko-technická disciplina, zabývající se komplexně hmotným tokem ve výrobních (produkčních) a distribučních procesech.
VE VÝROBNÍCH PROCESECH

• Tok materiálu od dodavatelů

• Centrální příjem zboží

• Skladování výrobních zásob

• Hmotný tok ve výrobním procesu

• Vytváření zásob v meziskladech

• Sklad hotových výrobků

V DISTRIBUČNÍCH PROCESECH

• Analogické činnosti při pohybu zboží a skladování v oblasti nákupu a prodeje

 Manipulace s materiálem (veškeré skladovací, vykládací, nakládací a dopravní operace, vážení, dávkování, balení)

 Prvky materiálového hospodářství (řízení objednávek, objednacího množství, stavů zásob)

 Problematika technická (volba systémů)

 Problematika ekonomická (včetně souvisejícího informačního toku)

 Úzká souvislost s marketingem a operativním managementem výroby

 Výraz pochází z vojenské terminologie a znamená zajištění týlu; v současném pojetí moderního obchodu jde o zajištění perfektního zázemí pro podniky

 K prudkému rozvoji dochází od počátku 80. let minulého století

– hlavní důvody:

- internalizace výroby a obchodu

- zvyšující se nároky na distribuční služby

- rostoucí sortiment zboží

- rostoucí konkurence

 Její význam roste s růstem nákladů na fyzickou distribuci (současné náklady na skladování, překládky a dopravu, včetně vnitropodnikové, činí cca 20% čistého obratu průmyslových firem)

 Metoda „just-in-time“ (právě včas) – napomáhá k minimalizaci hodnoty zásob, přiměřených uspokojování různorodýchpožadavků zákazníků

 Tato metoda, chápána jako komplexní úspora času ve výrobním procesu, se uplatňuje jak v externích vztazích, tak i při dodávkách uvnitř firmy

8.5 Smluvní podmínky prodeje

Smlouvy o prodeji jsou obvykle uzavírány v případech větších nebo se opakujících dodávek zboží.

Jednorázové dodávky menšího rozsahu jsou uskutečňovány na základě objednávek kupujícího, potvrzených prodávajícím. Závazky a povinnosti uvedené v potvrzené objednávce mají právní závaznost smlouvy.
Pod smluvními podmínkami rozumíme:

8.5.1 STANOVENÍ CENY A RABATU

 Podrobněji o cenách – viz předchozí prezentace č. 7 !

 V hospodářské praxi je cena chápána jako peněžní částka sjednaná při nákupu a prodeji zboží

 Po pojem „cena“ zahrnujeme také různé tarify, nájemné, honoráře i třeba joint venture (částky společného podnikání)

8.5.2 STANOVENÍ DODACÍCH PODMÍNEK (1)

 Dodací podmínky (dodací parita) určují povinnosti prodávajícího a kupujícího, které souvisejí s dodávkou a převzetím zboží

8.5.2 STANOVENÍ DODACÍCH PODMÍNEK (2)
 Patří sem zejména:

- způsob, místo a okamžik předání zboží kupujícímu

- přechod výloh a rizik z prodávajícího na kupujícího

- další povinnosti stran při zajišťování dopravy, pojištění, obstarání celního odbavení, průvodních dokladů, kontroly atd.

 Dodací parita patří k závažným součástem kupní smlouvy, zejména v zahraničním obchodě a ovlivňuje výrazně výši kupní

ceny

 Určuje, jakou část nákladů, spojených s dodávkou zboží hradí prodávající a jakou část platí kupující

V LH a DP jsou nejčastěji používány následující druhy dopravní parity:

 franko les – odvozní místo (prodávající hradí náklady, spojené s vytěžením a přiblížením dříví z lokality P na lokalitu OM)

 franko sklad dodavatele – expediční sklad (jedinou povinností prodávajícího je dát zboží k dispozici kupujícímu na svém skladě, není dokonce zodpovědný ani za nakládku zboží na dopravní prostředek kupujícího)

 franko vagón stanice dodavatele (prodávající zodpovídá za nakládku zboží na vagón)

 franko státní hranice (prodávající hradí náklady, spojené s nakládkou na dopravní prostředek a dopravu na státní hranici a nese také příslušná rizika)  franko sklad odběratele (prodávající hradí náklady, spojené s dopravou zboží na sklad odběratele)

INCOTERMS – mezinárodní pravidla pro výklad dodacích doložek, vydávaná Mezinárodní obchodní komorou v Paříži; mají největší význam pro praxi zahraničního obchodu

– nemají povahu právní normy, ale stávají se závaznými tehdy, pokud je na ně ve smlouvě výslovná odvolávka.

Namátkově některé doložky :

• EXW – jedinou povinností dodávajícího je dát zboží kupujícímu dispozici ve svém závodě

• FCA – prodávající dodává zboží v ujednaném místě dopravci, zvoleném kupujícím

• FOB – prodávající je povinen umístit zboží na palubě lodi v přístavu nakládky

• CIF – prodávající hradí výlohy, pojistné a dopravné do stanoveného přístavu určení

• DAF – prodávající nese výlohy a rizika až do ujednaného místa na hranici, včetně vybavení zboží pro vývoz

8.5.3 STANOVENÍ PLATEBNÍCH PODMÍNEK

Místo úhrady určuje, ve kterém místě je kupní cena splatná:

• stanovení banky, u níž má být placeno

• určení místa, kde budou kupujícímu předány příslušné dokumenty

Doba placení se může uskutečnit:

• předem

• při dodání

• po dodání, ve stanovené lhůtě

Za splnění platebních podmínek se poskytuje skonto (sleva z ceny).
8.6 Fakturace a úhrada pohledávek

S PLNĚNÍM ZÁVAZKŮ, VYPLÝVAJÍCÍCH Z OBCHODNÍCH

SMLUV, SOUVISÍ VYHOTOVENÍ INFORMAČNÍCH DOKUMENTŮ:

 Dodacího listu (který provází dodávku)

 Dopravního dokladu (vystavuje se při odeslání výrobků)

 Faktury (jíž podnik uplatňuje-po splnění dodávky-své právo na její zaplacení)

 Získání bankovního dokladu (který banka zasílá po zaplacení za dodávku)

 Dobropisu (podnik vystavuje v případě uznání reklamace)

 Vrubopisu (v případě zjištění vyššího než udávaného množství)

ÚHRADA POHLEDÁVEK ZA DODANÉ ZBOŽÍ JE PŘEDPOKLADEM PRO ZAJIŠTĚNÍ ZÁKLADNÍ PODMÍNKY ÚSPĚŠNÉ EXISTENCE PODNIKU – TRVALÉ PLATEBNÍ
SCHOPNOSTI

V této souvislosti se setkáváme s některými důležitými ekonomickými pojmy:
Solventnost představuje obecnou schopnost podniku získat prostředky na úhradu svých závazků. Je to relativní přebytek hodnoty aktiv nad hodnotou závazků.
Likvidita je chápána jako momentální schopnost uhradit splatné závazky z pohotových peněžních prostředků nebo z jiných aktiv. Je měřítkem krátkodobé nebo okamžité solventnosti.
Likvidnost je jednou z charakteristik konkrétního stavu majetku. Označuje míru obtížnosti transformace majetku do hotovostní formy.

Za nejvíce likvidní se považují šeky a vklady bez výpovědní lhůty.

Za nejméně likvidní se považují nemovitosti a zásoby zboží.

Peněžní tok – cash flow

 Trvalý peněžní tok představují příjmy a výdaje.

 Podnik musí mít dostatek disponibilních peněžních prostředků k tomu, aby mohl v potřebnou dobu zaplatit výdaje (za suroviny a energii, mzdy a platy, režijní náklady, půjčky a úvěry, daně apod.).

 Aby mohl platby uskutečnit, musí mít příjmy (tržby při prodeji za hotové, inkaso pohledávek, úvěry od banky, hotovostní vklady majitele).

 Úkolem podnikového managementu je zajistit, aby podnik měl v každém okamžiku kladný CF; důležitým předpokladem k tomu je důsledné sledování pohledávek za odběrateli jeho produkce

9. Marketing v podnikovém řízení

9.1 Obecně

PODNIKOVÉ ŘÍZENÍ DOZNÁVÁ V PODMÍNKÁCH PO PŘECHODU K MODERNÍ TRŽNÍ EKONOMICE VÝRAZNÉ ZMĚNY

Z dosavadních koncepcí:

VÝROBNÍ KONCEPCE Staví svůj přístup především na výrobních schopnostech – na zvyšování výkonnosti, na růstu produktivity práce. To umožňuje snižovat ceny a získávat větší podíl na trhu prodejem většího množství levnějších výrobků.
Pozornost managementu je soustředěna převážně:

 na sféru technologií,

 na vstupní materiály a

 na řízení pracovních procesů.

PRODEJNÍ KONCEPCE Při ní přesouvá vedení podniku svou pozornost na prodejní
(obchodní) útvar. Ten má za úkol co nejlépe prodat to, co výrobní útvary vyprodukovaly – přesvědčit zákazníka, aby vyrobené zboží koupil.

VÝROBKOVÁ KONCEPCE Staví do popředí jakost výrobku – vychází z předpokladu, že
dobré zboží se prodává samo. Jednostranná orientace na kvalitu a zdokonalování výrobků

(a služeb) může vést k opomíjení reálných potřeb trhu.

MARKETINGOVÁ KONCEPCE  se opírá o názor, že klíč k dosahování cílů podniku spočívá ve zjišťování potřeb a požadavků cílových trhů a v jejich účinnějším a efektivnějším uspokojování v porovnání s konkurencí.
Jádrem této koncepce je tedy trh a především jeho cíloví účastníci: kupující-zákazníci-spotřebitelé.

Cílem podnikatelského jednání je dosáhnout co nejpříznivějších ekonomických efektů uspokojením trhu.

K tomu je nutné splnit těchto pět podmínek:

• soustavně trh poznávat, zkoumat a analyzovat,

• podle zjištěných skutečností se poznanému trhu přizpůsobovat,

• uspokojovat požadavky trhu,

• současně trh neustále podněcovat a

• aktivně trh ovlivňovat.

Mezi tímto širokým okruhem náročných a důležitých činností je klíčovým momentem prodej zboží.
Marketingové řízení prodeje předpokládá řešení následujících problémových okruhů:

 Nabízený produkt

 Tržní partneři

 Způsob oslovení zákazníků (marketingová komunikace)

 Smluvní podmínky prodeje (a další: viz předešlá prezentace !)

 Vyskladnění výrobků a jejich doprava

 Fakturace a úhrada dodávky

 Reklamace

 Kontrola splatnosti faktur

 Poskytování dalších služeb

9.2 Nabízený produkt

VLASTNOSTI VÝROBKU A ROZSAH JEHO TRŽNÍ NABÍDKY JSOU ROZHODUJÍCÍMI ČLÁNKY MARKETINGOVÉHO ŘETĚZCE ČINNOSTÍ

Výrobní program - k jeho tvorbě a k tvorbě výrobního sortimentu přistupuje většina podniků DP s přihlédnutím k:

- výrobní tradici,

- technologickému vybavení,

- výrobním zkušenostem,

- disponibilní surovině.

Při eventuální korekci výrobního zaměření musí být tyto atributy důkladně zváženy.

Výrobková analýza – žádný podnik si nemůže dovolit (až na výjimky prvovýrobních odvětví) ponechat beze změny jednou zvolený výrobní (obchodní) sortiment.

Podle výsledků průzkumu trhu a dalších analýz se rozhoduje, které produkty postupně vyřadit a které naopak zavést.

S výrobkovou analýzou souvisí několik termínů:

VÝROBNÍ ŘADA Je to skupina výrobků s obdobnou funkcí; v rámci jedné výrobní

řady se nabízí několik typů výrobků

ŠÍŘE VÝROBNÍHO SORTIMENTU Je to počet výrobních řad
HLOUBKA VÝROBNÍHO SORTIMENTU Je to počet jednotlivých výrobků v rámci výrobní řady VÝROBKOVÝ MIX Je to celá výše popsaná struktura
Při rozhodování o konkrétním výrobkovém mixu může podnik volit mezi těmito základními strategiemi:

 zavedení zcela nových výrobků,

 obměna – inovace stávajících výrobků,

 stabilizace určité části nabídky,

 vypuštění vybraných výrobkových řad nebo výrobků.

Zavádění nových výrobků je nejsložitějším procesem; tato problematika přesahuje svou náročností rámec prezentace.

Obměnou či inovací se rozumí dílčí změny určitých vlastností výrobků, které jsou již na trhu; změny se nejčastěji týkají:

• vnější tváře výrobku (barva, design),

• image výrobku (místo levného křesla z umělé hmoty příjemný výrobek z přírodního materiálu – dřeva),

• jména nebo značky výrobku,

• zvýšení jakosti výrobku,

• dílčích funkčních vlastností výrobku,

• pomocného zapojení přídavných služeb či garancí

S obměnou souvisí jeho rozšíření a tím dosažení pohotové reakce na poptávku; např. více druhů (rozměrů, dřevin, opracování) řeziva.

9.3 Tržní partneři a jejich oslovení

Tržními partnery v oblasti prodeje jsou odběratelé všeho druhu: koneční spotřebitelé, výrobní podniky, velko- i maloobchodní firmy.

Mezi výrobce a uživatele vstupují také obchodní spotřebitelé. Také v dřevozpracujících oborech má své místo zvyšování přímého prodeje zboží výrobcem spotřebiteli – to je náročné na organizaci prodeje.

Současná dotační politika Mze podporuje mimo jiné i vznik a činnost odbytových organizací u vybraných prvovýrobních nezpracovaných zemědělských komodit.

Okruh obchodních partnerů se rozšiřuje také hledáním způsobů, jak upozornit své okolí na nabízené výrobky, na jejich úroveň, kvalitu, cenu, dosažitelnost a odlišnosti, v porovnání s jinými, konkurenčními nabídkami.

Tyto úkoly plní nástroje tzv. komunikačního mixu:

• reklama,

• osobní nabídka zboží,

• různé způsoby podpory prodeje a publicity,

• udržování kontaktů s tržními partnery a zájmovými skupinami, atd.

REKLAMA je forma placené přímé náborové činnosti, která má za úkol vzbudit zájem zákazníka o určité myšlenky, výrobky nebo služby a přesvědčit ho o jejich užitečnosti tak, aby se rozhodl pro jejich koupi.
Ke specifickým vlastnostem reklamních nástrojů patří možnost ovlivnit v krátkém čase velké množství potencionálních zákazníků, zvláště v případech, kdy dochází k souběžnému nasazení různorodých reklamních prostředků.

K reklamě se využívají především veřejná sdělovací média. S reklamní politikou firmy souvisí určení cílových skupin, kterým je konkrétní reklama určena. Tyto skupiny jsou rozhodujícím faktorem při návrhu prostředků reklamy a zejména pak jejího umístění v odpovídajícím médiu.

Tvorba reklamy je proces, vyžadující určitý postup, a to:

 reklamní cíl,

 rozpočet,

 objekt,

 subjekt,

 poselství,

 volbu reklamního prostředku,

 pre-test (prověření vhodnosti prostředku reklamy, jejího umístění na stránce v časopise, zapamatovatelnosti loga, atd.),

 volbu nosiče reklamy,

 období,

 vlastní provedení,

 kontrola úspěšnosti.

V oblasti reklamy se setkáváme s řadou speciálních termínů:

Atestační reklama Využívá známých osobností nebo seriózně působících zákazníků k doporučování výrobků a služeb
Informativní reklama Cílem je poskytnout zákazníkovi dostatek informací pro posouzení alternativ a rozptýlení nejistoty před rozhodnutím
Klamavá reklama Nedovolený způsob, uvádějící spotřebitele v omyl zejména tím, že uvádí
nepravdivé údaje

Komparativní reklama: Vychází z porovnání s jiným výrobkem – pokud jde o adresný výrobek
konkurence, je tato forma eticky i právně nepřípustná

Skrytá reklama: Obcházení právně a eticky nepřípustných forem; někdy jde o pozitivní druh,
pokud vyvolá zvědavost v očekávání kampaně, realizované od určitého data

Zavádějící reklama: Uvádí pochybné, zavádějící údaje; z právního hlediska nepřípustná
OSOBNÍ NABÍDKA ZBOŽÍ  je přímý dialog prodavače a zákazníka; je považován za jeden
z nejúčinnějších nástrojů komunikační politiky.

V dřevařském obchodu připadá v úvahu jen výjimečně.

Osobní kontakt se zákazníkem má jediný cíl, a to je realizace prodejní transakce.

má zejména tyto výhody:

 lehkou přesvědčovací sílu vzhledem k osobní konfrontaci,

 možnost vzájemné komunikace a okamžité zpětné vazby,

 možnost uzpůsobení prostředku propagace podle zákazníka,

 možnost okamžité prodejní reakce

a možné tyto nevýhody:

 vysoké náklady,

 případná psychologická obrana spotřebitelů (kteří mohou chápat tuto formu prodeje jako příliš agresivní).

PODPORA PRODEJE

Její význam roste, mimo jiné, také v důsledku přesycenosti zákazníků přímou reklamou.

K nástrojům podpory prodeje patří:

 rozšiřování nákupních kupónů,

 poskytování různých slev,

 poskytování bezplatných vzorků,

 poskytování úvěrů a kreditních karet,

 organizování různých prodejních soutěží.

ZVYŠOVÁNÍ PUBLICITY Jejím cílem je bezúplatně působit na potencionálního zákazníka a tak dosahovat zvýšení odbytu.
Publicita téměř nic nestojí a přitom tato forma sdělování informací působí na zákazníka zpravidla věrohodněji než formy ostatní.

Publicita může upozorňovat na podnik jako celek, nebo se může orientovat na určité výrobky, trhy, osoby, projekty, dobročinné účely (nadace) apod.

INFORMOVANOST O ZÁKAZNÍCÍCH Racionálně se chovající firma musí mít dobré informace o struktuře svých zákazníků podle různých charakteristik.
Zejména tam, kde převládá tzv. průmyslový trh (odběratel výrobek dále zpracovává), je nutné znát specifické potřeby odběratele (např. požadavky, určované jeho výrobní technologií), dopravní podmínky, platební podmínky apod.

UDRŽOVÁNÍ KONTAKTŮ S TRŽNÍMI PARTNERY

Dodavatel má zpravidla zájem na trvalosti obchodních vztahů.

To umožňuje:

 systematickou spolupráci při vývoji materiálů a komponent, v souladu s cíli finalisty,

 vytváření oboustranně výhodných dodacích podmínek,

 větší vzájemnou důvěru a tím i jednodušší řešení běžných problémů,

 větší stabilitu a plánovitost na obou stranách.

10. Mezinárodní obchod se dřevem a výrobky ze dřeva

10.1 Obecně

GLOBALIZACE SVĚTOVÉ EKONOMIKY, SPOLU S ROSTOUCÍM VÝZNAMEM SUROVÉHO DŘÍVÍ A VÝROBKŮ Z NĚHO, SE PROJEVUJE V DYNAMICE MEZINÁRODNÍHO DŘEVAŘSKÉHO TRHU.

Objem světového exportu dřevařské produkce, který počátkem 60. let minulého století jen mírně překračoval 6 mld. USD, dosáhl v roce 2000 hodnoty 145 mld. USD (to je více než
dvacetinásobek stavu před 40 lety).

Růstové tempo mezinárodní směny jednotlivých dřevařských komodit je nutno korigovat vývojem jejich cenových relací; přesto je strmý růst mezinárodního dřevařského obchodu jednoznačně prokazatelný.

PODÍL ČR NA SVĚTOVÉ VÝMĚNĚ DŘEVAŘSKÉ PRODUKCE JE Z POCHOPITELNÝCH A PŘEVÁŽNĚ OBJEKTIVNÍCH DŮVODŮ NÍZKÝ.

Je však nutno konstatovat krajně neuspokojivou strukturu importu a zejména exportu dřevařských komodit – promítá se zde neuspokojivá skladba produkce a hlavně spotřeby dříví a dřevovýrobků.

Charakteristickým rysem dřevařského exportu ČR je vysoké zastoupení suroviny a dřevařských polotovarů nízkého stupně finalizace – řeziva, buničin, vláknin.

NEJVĚTŠÍ SVĚTOVÍ IMPORTÉŘI (FAO - 2002, v mld. USD):

USA 

23,4

Čína

 12,6

Japonsko
 10,5 

Mezi 25 největšími importéry se dále

V. Británie
 8,3 

objevují Belgie, Holandsko, Dánsko,

Německo
 8,3

 Švýcarsko, Španělsko, Finsko, Švédsko

Itálie 

6,4

Francie
 6,2

Objem dřevařského importu je jedním z nepřímých ukazatelů hospodářské úrovně příslušné země.

Kanada
 22,5 

Významnou úlohu hrají země, které

USA 

12,8 

své exportní kapacity budují na

Finsko 
10,5 

reexportu či na zpracování importované

Německo 
11,2 

suroviny - Rakousko, Holandsko, Itálie,

Švédsko 
9,7 

Belgie

Mezi velkými exportéry dočasně postrádáme Rusko, jehož postavení na světovém dřevařském trhu se v prvních letech 21. století znovu obnovuje.

10.2 Mezinárodní obchod surovým dřívím

VÝVOZ SUROVÉHO DŘÍVÍ Z ČR  Dosáhl maxima v roce 2003 ve výši přes 3,6 mil. m3, tj. cca 23% celkové produkce daného období. V roce 2004 nastal mírný pokles (3,3 mil. m3); situaci zásadním způsobem nezměnil.
Hlavní důvody zájmu o export:

 přetrvávající zájem zahraničních odběratelů (hlavně o kvalitní pilařské výřezy),

 cenová výhodnost dodávek (srovnatelná s cenovou úrovní evropských dřevařských trhů),

 garance dodržování platebních závazků zahraničními zákazníky,

 problémy tuzemského odbytu při srovnatelných ekonomických podmínkách.

Po roce 1997, kdy byl zrušen závazný licenční systém a byl nahrazen tzv. automatickými licencemi (které slouží pouze k evidenčním účelům), se rozsah exportu postupně zvyšuje.

Převládá jehličnatá pilařská kulatina (2003=2182 tis. m3) a jehličnatá vláknina (2003=773 tis. m3).

Vysoký podíl exportu je v české ekonomice dlouhodobě kontroverzním jevem.

Bývalé Československo exportovalo v tis. m3: v roce 1960=600 (4,5% celkové těžby), v roce 1970=1300 (10,2%), v roce 1980=3098 (16,5%), v roce 1992-posledním roce své existence=1154 (7,4%)

VÝVOZ SUROVÉHO DŘÍVÍ VE SVĚTOVÉM MĚŘÍTKU (a tomu odpovídá i import) vzrostl výrazně v průběhu 60. let minulého století ze 40 mil. m3 na cca 90 mil. m3 ročně a od té doby se jeho objem zásadně nemění.
Statistika člení světový obchod na:

 Obchod jehličnatým průmyslovým dřívím

 Obchod listnatým průmyslovým dřívím mimo tropy

 Obchod listnatým tropickým dřívím

OBCHOD JEHLIČNATÝM PRŮMYSLOVÝM DŘÍVÍM

 ČR patří mezi významné exportéry jehličnatého průmyslového dříví v celosvětovém měřítku (2002=2005 tis. m3, tj. 7 místo za Ruskem, USA, Novým Zélandem, Kanadou, SRN a Francií

 Přes 2/3 exportu směřuje do Rakouska, necelá třetina do SRN

 Podíl ČR na importu této komodity je zanedbatelný

 Na předních místech mezi importéry jsou jednak země s relativně nízkými vlastními zdroji (Japonsko, Jižní Korea, Čína), ale i státy s bohatými zásobami, které dovozem dotují vlastní dřevozpracující průmysl či dále surovinu reexportují do třetích zemí (Finsko, Rakousko, Švédsko, USA, Kanada)

OBCHOD LISTNATÝM PRŮMYSLOVÝM DŘÍVÍM

 Nejvýznamnějším exportérem je překvapivě Rusko, které ho vyváží převážně do Finska a Švédska

 Velké množství listnáčů produkují a také vyvážejí USA a tradičně i Francie

OBCHOD LISTNATÝM TROPICKÝM DŘÍVÍM

 V exportu velmi cenných dřevin zaujímá přední místo s více než 5 mil. m3 Malajsie, pak následuje Gabun, Nová Guinea a Indonésie; postupně se snižuje a je nahrazován exportem polotovarů či výrobků s vyšším stupněm finalizace

 Importéry jsou především Japonsko, Čína a Indie

OBCHOD ŠTĚPKOU

 Pozoruhodným jevem v exportu surového dříví je soustavný růst podílu štěpky; to má své výhody především z hlediska logistiky

 V roce 2002 exportovala Austrálie téměř 12 mil. m3 a USA 4,4 mil. m3, převážně do Japonska

 V tomtéž roce vyvezlo Chile 3,4 mil. m3, Jižní Afrika 4,6 mil. m3 a Čína 2,9 mil. m3 této komodity

MEZINÁRODNÍ DŘEVAŘSKÁ STATISTIKA SLEDUJE DŘEVAŘSKÝ

OBCHOD V ČLENĚNÍ NA:

 Řezivo

 Dýhy

 Překližky

 Dřevodesky

 Buničinu

 Papír

 Karton

10.3 Mezinárodní obchod dřevařskou a papírenskou produkcí

ŘEZIVO Objem světového obchodu vykazuje v předchozích desetiletích téměř nepřetržitý a soustavný růst.
Počátkem 60. let minulého století se jeho roční výše pohybovala okolo 40 mil. m3, na přelomu tisíciletí se již přiblížila 120 mil. m3.

Jehličnaté řezivo Připadá na něj téměř 80-85% z celkového obchodovaného množství. V exportu dominuje Kanada (40-50 mil. m3 ročně), významnými jsou též Švédsko, Finsko, Rusko, USA a Rakousko.
Vývoz z ČR je realizován v průměrném ročním rozsahu 1,5 mil. m3, což je více než 40% roční produkce.

Statistika jednoznačně potvrzuje trvalý nárůst (ani důsledky uragánu Lothar v jihozápadní Evropě tento trend nenarušily).

Důvody zájmu producentů na vývozu jsou obdobné jako u surového dříví.

Projevuje se zde i přirozený zájem zahraničních vlastníků pilařských velkoprovozů o export do některé z jejich mateřských zemí (zejména do Rakouska).

Rakousko exportuje téměř 60% své produkce, z velké části vyrobené z importované kulatiny.

Významným předpokladem exportu je v některých zemích též import pilařských výřezů a řeziva ze zahraničí.

Velký rozsah takového importu umožňuje zvýšený export řeziva také třeba Finsku (73% produkce), Švédsku (73%) a Kanadě (75%).

Listnaté řezivo Nejvýraznějšími dodavateli jsou USA, Malajsie, Indonésie;
odběrateli pak Čína, Itálie a USA.

DÝHY Zájem o dýhy kulminoval ve druhé polovině devadesátých let, kdy export v globálním měřítku přesáhl 3,5 mil. m3; okolo tohoto rozsahu osciluje i v současné době.
Světového obchodu dýhami se účastní spolu s hlavními producenty dýh tzv. exotických dřevin (Malajsie, Čína, Pobřeží slonoviny, Ghana, Gabun) také výrobci ze zemí, které výchozí surovinu – dýhárenské výřezy – dováží (Kanada, USA, SRN).

PŘEKLIŽKY Světový obchod překližkami vykazuje obdobné tendence jako u obchodu dýhami; na přelomu století dosahoval okolo 20 mil. m3. Hlavními dodavateli v globálním měřítku jsou Indonésie (5,5 mil. m3 ročně), Malajsie (3,6), Čína (2,1), Brazílie (1,4).
DŘEVODESKY V mezinárodním obchodu převládá zájem o dřevotřískové desky (2002 = 23,3 mil. m3) před dřevovláknitými deskami (17,7). V obou případech jsou rozhodujícími dodavateli Německo a Kanada.
PAPÍRENSKÉ KOMODITY Zájem o produkci PPC se na světových trzích projevuje rostoucí
poptávkou a s ní spojeným exportem a importem.

Buničina: světový export vzrostl z necelých 10 mil. tun v roce 1961 na téměř 40 mil. tun v roce 2002; rozhodujícími exportéry jsou Kanada, USA, Švédsko, Brazílie, Chile, Indonesie, Finsko, Rusko.

Papír a karton: světový export vzrostl z 12,8 mil. tun v roce 1961 na 95,4 mil. tun v roce 2002.

10.4 Dřevařský export a import ČR

 DŘEVAŘSKÝ EXPORT = cca 60 miliard Kč FOB; představuje cca 4,5% celkového objemu exportu

 DŘEVAŘSKÝ IMPORT = cca 50 miliard Kč FOB; představuje cca 3,6% z celkového objemu importu

 Souhrnné saldo dřevařského zahraničního obchodu je tedy pozitivní – představuje cca 10 miliard Kč ročně

 Znovu je třeba zdůraznit poněkud deformovanou strukturu tohoto obchodu – především v exportu nízké zastoupení vysoce finalizované produkce zpracování dříví s vysokou přidanou hodnotou; naopak vysoký podíl suroviny a málo opracovaných polotovarů
 Na kladný výsledek dřevařského zahraničního obchodu má vliv především pozitivní saldo tzv. ostatními dřevařskými výrobky:

- výrobky stavebního truhlářství 

+ 5,9 mld. Kč

- řezivo




+ 5,3 mld. Kč

- (surové dříví) 



+ 3,8 mld. Kč

- buničina




+ 1,5 mld. Kč

- nábytek ze dřeva 



+ 1,4 mld. Kč

- dýhy, překližky, dřevodesky 

+ 0,3 mld. Kč

 Velkou zátěž dřevařského obchodu však představuje velké a stále rostoucí minusové saldo obchodu papírem a kartonem ve výši 7,5 mld. Kč

 V ČR existuje trvale výrazná disproporce mezi výrobou a spotřebou papíru; rostoucí potřeba musí být, při omezených domácích kapacitách, zajišťována importem

 Výroba papíru a lepenek (v tis. tun): 

Import papíru (dtto):

- v roce 2002 = 883 




756,7

- v roce 2003 = 941 




865,9

- v roce 2004 = 955 




998,0

 Rozšiřování domácích zpracovatelských kapacit je mimořádně kapitálově náročné a z ekonomicky motivačního hlediska ne vždy dost zajímavé !

11. Certifikace v lesním hospodářství

O B E C N Ě

Jeden z tržních nástrojů, určených pro:

- podporu principů trvale udržitelného hospodaření v lesích,

- zlepšení veřejného mínění o lesním hospodářství,

- lepší využívání dřeva jako ekologické a obnovitelné suroviny.

Výrazně se to projevuje v oblasti obchodu,

kde certifikace napomáhá k lepšímu uplatnění surového dříví a výrobků ze dřeva na trhu i ke zvýšení jejich konkurenceschopnosti, a to především při exportu do těch zemí, kde jsou již dnes certifikované výrobky požadovány.

ZÁKLADNÍ ZÁSADY

- Dobrovolnost

- Transparentnost

- Důvěryhodnost

- Nediskriminační charakter

(vůči různým typům lesa i vlastnickým poměrům)

S certifikací lesů je úzce spojena certifikace spotřebitelského řetězce
V PRAXI ZNAMENÁ:

hodnocení, prováděné nezávislou třetí stranou, zda hospodaření v lesích odpovídá ekologickým, ekonomickým a sociálním standardům, stanoveným před zahájením procesu a následné
vydání osvědčení vlastníkovi lesa o výsledku tohoto hodnocení.
11.1 Nejrozšířenější systémy – porovnání

- ve světě se postupně vyvinuly různé systémy,

- v současné době existuje více než 50 systémů,

- nejznámější jsou:

- PEFC (Pan European Forest Certification)

- FSC (Forest Stewardship Council)

- SFI (Sustainable Forestry Initiative)

- ATFS (American Tree Farm System)

- CSA (Canadian Standards Association)

Ve světě i v České republice jsou nejrozšířenější:

PEFC – Celoevropská certifikace lesů (do systému vstoupily do té doby samostatné certifikační systémy SFI, ATFS a CSA, používané zejména v USA a Kanadě)
FSC – Rada pro správcovství lesů (mezinárodní nevládní nezisková organizace, jejíž členové jsou organizováni ve třech sekcích-ekonomické, sociální, ekologické)
FSC – podle svého programového prohlášení prosazuje:

- environmentálně vhodné,

- sociálně prospěšné,

- ekonomicky životaschopné

VYUŽÍVÁNÍ SVĚTOVÝCH LESŮ

Celosvětové principy FSC:

 Dodržování zákonů a principů FSC

 Vlastnictví, uživatelská práva a odpovědnosti

 Práva domácích obyvatel

 Práva dělníků a vztah ke komunitám

 Užitky z lesa

 Vliv na životní prostředí

 Hospodářský plán

 Monitoring a hodnocení

 Zachování lesů s vysokou ochranářskou hodnotou

 Plantáže

Jak FSC pracuje:

Systém lesní certifikace lze schematicky rozdělit na tři činnosti –

AKREDITACE (a kontrola) národních iniciativ, národních standardů pro LH, certifikačních firem
STANDARDIZACE akreditovaných národních iniciativ, vytváření národních standardů pro LH
CERTIFIKACE LH a dřevozpracovatelů – akreditované certifikační firmy a jejich pobočky
STAV CERTIFIKACE V ČR k 31.3.2006:

Systém PEFC - 73,94% certifikovaných lesů

1 944 560 ha (certifikovaná výměra)

764 osvědčení

Systém FSC - 0,55% certifikovaných lesů

14 554 ha (certifikovaná výměra)

jednotlivé případy (ŠLP MZLU, LS Lány, ML Volary, Kinský Chlumec, skupinová u Svitav apod.)

PODLE EKONOMICKÉ KOMISE OSN PRO EVROPU bylo na základě dotazníkové akce zjištěno, že:

 vlastníci a zpracovatelé preferují systém PEFC, systém FSC naopak upřednostňují především nevládní ekologické organizace a obchodníci se dřevem – to v řadě případů nutí vlastníky a
zpracovatele k certifikaci podle obou systémů,

 potřebu certifikace jednoznačně prosazují ekologičtí aktivisté, vztah některých vlastníků lesů a zpracovatelů dřeva lze označit za vlažný až odmítavý a u spotřebitelů za lhostejný,

 vlastníky lesa a zpracovateli dřeva je v konečných důsledcích certifikace chápána jako výsledek tlaku nevládních organizací a tvorby mimocelních bariér obchodu se dřívím a výrobky z něj, kterému je nutno se přizpůsobit, aniž by to pro lesní hospodářství znamenalo jiný přínos než obchodní (= přístup k trhu).

11.2 Proces certifikace lesů podle PEFC
11.2.1 Systém PEFC:

- vznikl v evropských zemích jako dobrovolná iniciativa vlastníků lesů bez účasti státu a státní správy,

- tito vlastníci, příp. zpracovatelé dřeva, samostatně rozhodují a také nesou (zcela nebo převážně) certifikační náklady,

- ČR se stala v roce 1999 jedním z 11 zakládajících členů nejvyššího orgánu – Rady PEFC (nezávislé, neziskové mezinárodní organizace, registrované v Lucembursku).
Pan European Forest Certification Council (PEFCC) (Programme for the Endorsement of Forest Certification Schemes)
Rada PEFC je celosvětově působící organizace, představující rámec pro vytváření a vzájemné uznávání nezávislých národních certifikačních systémů. 

Rada PEFC umožňuje používání společného loga PEFC (včetně licenčního čísla) těm systémům a subjektům, které splňují všechny požadavky stanovené touto organizací.

Členem Rady PEFC je nyní těchto 30 států: Austrálie, Belgie, Brazílie, Česká republika, Dánsko, Estonsko, Finsko, Francie, Gabon, Chile, Německo, Irsko, Itálie, Kanada, Litva, Lotyšsko, Lucembursko, Malajsie, Norsko, Polsko, Portugalsko, Rakousko, Rusko, Slovensko, Slovinsko, Španělsko, Švédsko, Švýcarsko, USA a Velká Británie.
Z toho 18 členů (cca 120 mil. ha lesů) má schválen národní standard, další země jsou v procesu posuzování.

PRINCIPY A HODNOTY

 Trvalá udržitelnost

- přínos pro zvýšení biodiverzity a pro životní prostředí,

- propagace ekonomicky životaschopného, ekologicky vhodného a sociálně prospěšného hospodaření v lesích,

- zajištění nezávislé kontroly trvale udržitelného hospodaření,

- zajištění trvalých dodávek výrobků z certifikovaných lesů.

 Důvěryhodnost

- vytváří národní standardy certifikace lesů, využívající mezinárodní dohody na ochranu lesů, podepsané 37 evropskými zeměmi,

- využívají se mezinárodně uznávané akreditační a certifikační procesy, aby se doložila nezávislá kontrola a přijímání standardů.

 Zodpovědnost

- pravidelná nezávislá kontrola certifikačním orgánem od stromů v lese až po konečný výrobek zaručující spotřebiteli, že tento výrobek je z trvale udržitelným způsobem obhospodařovaných

lesů

 Přizpůsobivost

- celý systém je koncipován tak, aby umožnil certifikaci lesů malým soukromým vlastníkům, jakož i středním a mezinárodním firmám,

- systém do svých standardů začleňuje místní přírodní podmínky, kulturní tradice užívání lesa, vlastnickou strukturu, cíle hospodaření.

11.2.2 Český systém certifikace lesů:

- Je nezávislým národním certifikačním systémem

- Je založen na regionální certifikaci trvale udržitelného lesního hospodaření, která je zárukou finanční přijatelnosti certifikace, bez ohledu na velikost nebo druh vlastnictví (20-50 hal./ha)
- Umožňuje certifikaci územní jednotky bez ohledu na majetkové hranice jednotlivých vlastníků lesů

V SOUČASNÉ DOBĚ SE ZA REGION POVAŽUJE CELÁ ČR !

základními dokumenty:

CFCS 1001:2001 – Systém certifikace lesů-popis systému

Cert


 (návrh 1001:2006)

CFCS 1002:2001 – Kritéria a ukazatele trvale udržitelného

hospodaření v lesích (návrh 1002:2006)

CFCS 1003:2000 – Směrnice pro provádění auditu v rámci Českého systému certifikace lesů

(návrh 1003:2006)

CFCS 1004:2005 – Spotřebitelský řetězec lesních produktů- Požadavky

CFCS 1005:2005 – Kvalifikační kritéria pro auditory a certifikační orgány provádějící certifikaci hospodaření v lesích a ověřování „spotřebitelského řetězce dřeva“

CFCS 1006:2000 – Směrnice pro zajištění účasti individuálních vlastníků v regionální certifikaci

(návrh 1006:2006)

11.2.3 Žadatel o regionální certifikaci

je organizace, zastupující vlastníky příslušného regionu, která je vlastním subjektem certifikace.

Podmínkou podání žádosti je zastupování minimálně 50% výměry lesních majetků v regionu.

Činnost žadatele spočívá v:

- uzavření obchodního vztahu s certifikačním orgánem,

- odpovědnosti za plnění kritérií CFCS za všechny vlastníky,

- získání certifikátu pro celý region (na základě auditu, po splnění stanovených kritérií).

11.2.4 Jednotliví vlastníci lesů se mohou dobrovolně účastnit certifikace na základě závazku
k dodržování trvale udržitelného hospodaření v lesích. Tito vlastníci získávají „Osvědčení o účasti v certifikaci lesů“, které jim umožní prodávat dřevo s prohlášením o jeho

certifikovaném statutu nebo označené logem. Účast individuálních vlastníků je postupný proces nárůstu jejich počtu a celkové výměry lesů – je předpoklad, že bude pokračovat od vlastníků velkých výměr k vlastníkům lesů menších.

11.3 Proces certifikace C-o-C

SCHÉMA SPOTŘEBITELSKÉHO ŘETĚZCE:
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11.3.1 NĚKTERÉ TERMÍNY A DEFINICE (1):

C-o-C (Chain of Custody of Forest Based Product) - spotřebitelský řetězec lesních produktů

CFCS (Czech Forest Certification System) - Český systém certifikace lesů

Certifikovaná surovina - surovina, jejíž původ je pokryt prohlášeními spotřebitelského řetězce

Certifikovaný produkt - produkt, který obsahuje certifikovanou surovinu ověřenou spotřebitelským řetězcem

Spotřebitelský řetězec lesních produktů - veškeré změny ve vlastnictví (držení) lesních produktů a výrobků z nich během řetězce těžby, dopravy, zpracování a distribuce od lesa ke konečnému uživateli

Kontroverzní zdroje - nelegální nebo neoprávněná těžba

Lesní produkt - produkt, který obsahuje surovinu, která má původ v lesích

Původ - informace související se surovinou použitou v produktu, která se vztahuje buď k vlastnostem místa, odkud surovina pochází (tj. certifikované lesy, recyklovaná surovina atd.), nebo ke konkrétnímu místu, odkud surovina pochází

Fyzická separace - postup, v rámci něhož se různé druhy suroviny různého původu ukládají odděleně tak, aby původ suroviny použité při výrobě produktu byl znám

Výrobní dávka - soubor produktů vyrobených nebo obchodovaných ve specifikovaných procesech v průběhu stanovené doby

11.3.2 ČESKÁ NORMA CFCS 1004:2005

- Platná od 1. 5. 2005.

- Cílem tohoto dokumentu je stanovit požadavky na spotřebitelský řetězec, které musí organizace splnit, majíli být jejich prohlášení nebo značky, vztahující se k původu suroviny, použité v realizovaných produktech, uznány jako důvěryhodné a spolehlivé.

- Požadavky popisují proces, jak se dostat od informací o původu souvisejícím s pořízenou surovinou k informacím o původu, které se připojují k produktům.

Kapitola 2

Všeobecné požadavky na fyzickou separaci Identifikace původu - v okamžiku dodání

- v úrovni dodavatele

Separace certifikované suroviny

Prodej certifikovaných produktů - dokumentace potvrzující shodu

- informace v průvodní dokumentaci

- používání loga nebo značky

Kapitola 3

Všeobecné požadavky na metody založené na procentuálním podílu (PP) – 
- použití metody

- definice výrobní dávky

Identifikace původu - v okamžiku dodání

- v úrovni dodavatele

Výpočet certifikovaného PP

Převod vypočteného PP na výstupy - metoda průměrného PP

- metoda objemového kreditu

Prodej produktů - dokumentace potvrzující shodu

- informace v průvodní dokumentaci

- používání loga nebo značky

Kontroverzní zdroje

Kapitola 4

Všeobecné požadavky

Odpovědnosti a pravomoci

Dokumentované postupy

Řízení záznamů

Management zdrojů - lidské zdroje/pracovníci;, 

- technická vybavení

Kontrola a řízení

11.3.3 SOUČASNÝ STAV CERTIFIKACE V ČR:

Počet certifikovaných firem s certifikátem C-o-C

- v systému PEFC: 294 (z toho cca 30% držitelů loga) (zpracovatelé dřeva, obchodníci, pily, papírenský průmysl, stavebnictví)
- v systému FSC: 22

O D K A Z Y

• Webové stránky: www.pefc.cz; www.czechfsc.cz; www.cia.cz 
• NEWSLETTER (novinky z PEFC Česká republika)

• DOBRÉ DŘEVO (magazín pro certifikaci FSC)

• Normy a směrnice řady CFCS

• Ostatní zdroje dle vlastního uvážení (na „netu“)
